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Resumo: Este artigo realiza uma andlise acerca das representacoes das masculinidades por meio
do corpo como suporte e como um mecanismo codificador de padroes historicos, sociais e culturais
¢ da moda como uma manifestacio da cultura ¢ como articuladora das relagoes simbolicas de
representacio de masculinidades. A partir de uma propaganda do perfume Obsession dos anos
1980, da marca Calvin Klein, e da metodologia de andlise de imagens, proposta por Martine Joly,
que diz que o discurso visual expresso em uma imagem ¢ constituido da relacio da mensagem
plastica, iconica e linguistica, realizamos algumas reflexdes a respeito de como o0s corpos sio
representados em uma campanha publicitiria. Concluimos que a campanha utiliza os 1deais
hegemonicos estabelecendo uma relagio discursiva com o sujeito homem, valendo-se do seu desejo
de incorporar determinados valores estéticos com a finalidade de atingir um processo de plenitude
socialmente imposta para a masculinidade heteronormativa centrada em aspectos de forca e
virilidade fundamentadas pelos aspectos culturais dos anos 1980).
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INTRODUCAO

Este estudo busca abordar as representagoes masculinas nas campanhas de
perfume, uma vez que em uma sociedade midiatizada os meios de comunicacio
se encarregam de reforcar e padronizar corpos (RUSSO, 2005), ou seja, criam
uma pedagogia de género que conceitua e padroniza um modelo de corpo que
valoriza uma masculinidade normativa virilizada. No entanto, isto nio é de hoje,
na década de 80, contexto no qual o corpus deste estudo foi lancado, a
heterossexualidade masculina estava associada a um estereotipo de virthdade e
forca, cuja representacio consistia em musculos volumosos, saudaveis e definidos
por meio da pratica do fisiculturismo (POPE et al. 2000) e que segundo Lucas
Assuncio (2021), seria uma forma de oposicio a estética homossexual que sofria
com o estigma do preconceito ortundo da desinformacio sobre a epidemia do
virus do HIV.

Foi diante desta nova estética masculina dos anos 80 que a marca Calvin
Klein, segundo Marcos Sabino (2007), entrou para histéria ao expor em suas
campanhas os corpos masculinos de forma sexualizada, como é o caso das
campanhas de cuecas com os atores Mark Wahlberg e Djimon Hounsou, o ex-
jogador Freddie Ijungberg, entre outros (VIEIRA-SENA, 2010), o que antes
ocorria principalmente com os corpos femininos. Outro aspecto que torna a
marca Calvin Klein tao relevante para o estudo das representacoes de
masculinidades a partir da 6tica do corpo, sio algumas campanhas iconicas de
alguns produtos, como é o caso da fragrancia Obsession, que se destaca pelo uso
de corpos masculinos nus que se tornam simulacros de masculinidades no
contexto mididtico e toma lugar do que vem a ser homem através das atribuicoes
simbolicas culturalmente estabelecidas na década de 80.

Tal percepcao e sustenta por meio das colocacoes de Makowiecky (2003,
p-04) que menciona que a “representacio é um processo pelo qual institui-se um
representante que, em certo contexto limitado, tomara o lugar de quem
representa”, portanto, ao estabelecermos o corpo masculino presente na
campanha da fragrancia Obsession da marca de moda Calvin Klein, serd possivel
estabelecer determinados valores sociais e culturais presentes na vida real e que
sao refratados nas campanhas publicitirias que visam mimetizar o contexto da
realidade do periodo.

De acordo com Sabino (2007) desde a campanha em que a Calvin Klein
exibiu, em 1982, o atleta olimpico Tom Hintnaus apenas de roupa intima em um
outdoor na Times Square, Nova York, a marca passou a ser considerada
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referéncia no uso do corpo masculino em suas pecas publicitarias (SABINO,
2007). Cinco anos depois, a campanha do perfurme Obsession (ver figura 1),
desenvolvida pelo fotografo Bruce Weber, ao utilizar a imagem de corpos
masculinos nus, tornou-se um icone da moda e da publicidade. Assim, as
campanhas publicitirias da Calvin Klein e especificamente do perfume
Obsession, nao somente representam um 1deal estético para o periodo, mas
também produzem sentidos e significados sobre corpo, género e sexualidade na
década de 80. Pretendemos com este texto, portanto, analisar as representagoes
do corpo masculino na campanha do perfume Obsession da marca Calvin Klein,
lancada em 1987 e considerada um icone da ressignificacao da representacio do
corpo masculino na publicidade.

O processo metodologico tomou a moda como discurso visual que se
relaciona com os processos de producao cultural e identitiria dos sujeitos
(OLIVEIRA, 2003; CASTILHO, 2004). Associados a essa concep¢io,
adotaram-se os preceitos de andlise de imagens propostos por Joly (1996). Neste
sentido, a 1imagem foi “dissecada”, processo que evidenciou trés elementos
especificos: “a mensagem plistica”, que analisou os aspectos visuais e técnicos da
mmagem; “a mensagem Iiconica”, que buscou compreender os sentidos e
significados a partir dos aspectos conotativos dos itens presentes na composi¢iao
visual e a “mensagem linguistica”, que, além da comunicacio verbal, evidenciou
aspectos técnicos como tipografia, cores e formatos. O processo de dissecacio e
recomposicao dos elementos imagéticos da campanha de moda do perfume
Obsession (1986), esteve articulado aos conceitos de corpo e género, categorias
que permitiram compreender hierarquias e producao de masculinidades que
importam no contexto especifico da produciao da campanha em questio, afinal,
como sinaliza Foucault (1999, p. 8-9) “[...] em toda sociedade a produgio do
discurso é a0 mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida
por certo niimero de procedimentos que tém por funcio conjurar seus poderes”.

CORPO: O FRASCO MOLDADO PELA CULTURA

O corpo é uma peca-chave para a existéncia e um espaco de multiplas
mterpretacoes e compreensoes, Daolio (1995, p.105) diz que “no corpo estiao
mscritas todas as regras, todas as normas e todos os valores de uma sociedade
especifica, por ser ele 0 meio de contacto primério do individuo com o ambiente
que o cerca”.
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Dessa forma, o corpo nio é um mero coadjuvante dentro dos discursos
histéricos das masculinidades, ele também é um ator, compreendido por meio
dos aspectos culturais intrinsecos a uma determinada sociedade, os quais
consolidam atributos que reafirmam certos padroes corporais € que podem ser
vistos como forma de manifestacio, onde citam-se os padroes de beleza,
sexualidade e de postura, servindo de norteadores para a construcio do que vem
a ser homem em uma determinada configuracio social.

Historicamente, o corpo tem sido compreendido a partir do binarismo
masculino e feminino, resultante das acoes de forcas biolégicas sobre os
mdividuos, reduzindo a complexidade da vida humana a constitui¢io biologica
dos sujeitos. Deste modo, distintas narrativas produzem sentidos sobre uma dada
natureza, ou esséncia produzida pela organizacio biolégica dos corpos
(STOLLER, 1993). No entanto, diferentes perspectivas problematizam o
essencialismo bioldgico, circunscrevendo o corpo como uma producio cultural.
De acordo com Laqueur (1992, p.66), “[...] a representacio anatomica de macho
e fémea depende do jogo cultural da representacio e ilusio, nio da evidéncia
acerca de 6rgios, canais ou vasos sanguineos.” Sendo assim, o corpo, a0 mesmo
tempo que é biolégico e material, tem seu significado definido pela sociedade e
pela cultura. A esse respeito, Breton (2011, p.35) afirma que

Nio ¢ possivel pensar o corpo (mas, do mesmo modo, o género, o
sexo, a sexualidade) fora da historia e de valores de representacoes
proprios a uma condicio social e cultural em dado momento, ainda
que o individuo faga deles um assunto seu e se aproprie deles ao
seu modo.

Portanto, uma das preocupacoes deste estudo é apresentar o corpo a partir
de uma oposicao essencialista, ou seja, 0 corpo nio € visto como um espirito
merte as transformacgoes histéricas e culturais, mas, sim, como um protagonista
que (re)interpreta os valores culturais e simbolicos, que sio expressos pelas
producoes e representagcoes sociais. Em decorréncia desse enfoque, o corpo e a
cultura estruturam uma forma de didlogo, que norteia uma compreensio logica
do individual e do coletivo de cada ser humano. Deste modo, o corpo é
concebido como um

[...] territorio primordial onde a cultura vive em cada individuo. O
lugar onde ela se manifesta e se revela sensivel, viva. Dado que ela
¢ aprendida desde o nascimento, admite-se que, até mesmo antes,
¢ transmitida pelos mais velhos aos mais novos. Estes recebem-na
sem contestacio, inscrevem-na profundamente nas suas estruturas
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psicofisioldgicas a partir de sua sensibilidade. Constituem  as
primeiras marcas, aquelas que vio ficar mais profundamente
mscritas, integradas, no mdividuo. Impossivel abandond-las sem
sofrimento (GRANDO; HASSE, 2001, p.103).

Esse posicionamento reafirma que o corpo carrega em si a dualidade entre
o individual, que se ampara na historicidade da vida e contextos em que o sujeito
esta inserido, e o coletivo, uma vez que a sociedade interfere nas formas como o
sujeito constrol sua interacio com o mundo que o cerca. Portanto, quando se
desvincula o corpo humano de uma visao naturalista e essencialista, o que se
percebe ¢é que cada configuracio social e cultural produz determinadas
representacoes corporais, mediante particularidades e atributos que construirao
determinados padroes, por exemplo, os estéticos, 0s sexuals € OS
comportamentais.

Sob essa perspectiva, o corpo € visto como um mecanismo que, ao longo
da histéria, se torna um codificador de padroes e, segundo Butler (2004), se
caracteriza como um instrumento pelo qual o individuo 1rd estruturar a sua
performance de género, que nos conceitos de Butler (2008) consiste em
desvincular o género da estrutura binéria, corpo-homem e corpo-mulher, ou seja,
0 género nao seria algo impresso no corpo de forma natural ou biolégica Mas sim
algo que é impresso e Inscrito aos corpos e que deverao ser constantemente
expostos por meio de performances que validam o que € ser masculino, feminino,
trans, gay, lésbica e todas as outras possivels representacoes de género.

Assim, verifica-se a possibilidade de aproximag¢io entre corpo e
representacio do masculino, uma vez que as masculinidades sio percebidas
como um conjunto de valores, normas e comportamentos endossados e
vivenciados no e pelo corpo, tornando-se um processo representativo, o que vai
ao encontro de Weeks (2000, p. 33) que diz que “os sentidos que damos a nossos
corpos € suas possibilidades [...] tornam-se, de fato, uma parte vital de nossa
formacao individual, sejam quais forem as explicacoes sociais”.

Esses indicios mostram que, ao ter a materialidade dos corpos significada e
produzida pelo género, as masculinidades sio encaradas como um processo
performitico de cada individuo por meio do seu corpo, onde as performances
sao dadas a partir da compreensiao coletiva e social do que é masculinidade.
Portanto, a masculinidade nio € inerente ao corpo masculino, ¢ um processo
cultural e social que se mscreve ou se manifesta por intermédio dos corpos dos
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individuos, mediante pensamentos, acdes, formas corporais e hibitos dos
sujeitos, muitas vezes vistos como naturals € automaticos.

Nesse sentido, o reconhecimento de um corpo masculino esta atrelado aos
processos sociais e culturais que fazem ou fizeram parte das experiéncias de vida.
Em virtude disso, para uma abordagem da masculinidade, pelo viés do corpo, é
necessario compreender as relacdes, os codigos, signos, comportamentos e
praticas discursivas que fazem parte do processo de producio e de representacgio
das masculinidades. Em decorréncia desse enfoque, abre-se uma discussio
centrada na masculinidade, fazendo a relacao entre a incorporacao coletiva e a
individual masculina. Para realizar tal abordagem, o ponto de partida sio as
materialidades dos momentos e os espacos particulares e coletivos, tornando
possivel, assim, estruturar uma reflexio em torno das complexas representacoes
de diferentes masculinidades. Dessa maneira, o corpo masculino passa a ser
explorado contextualmente, sendo o contexto histérico, cultural e social arenas
de socializacao de "cenas de constrangimento” (BUTLER, 2004, p.1), dentro das
quais as masculinidades podem ser produzidas e representadas em um processo
de fluidez (BAUMAN, 2005).

O corpo, em especial o do homem, desde as tltimas décadas do século
XX, passou da quase invisibilidade para hipervisibilidade, seja na midia, na moda
ou na publicidade. No entanto, nio se trata apenas da quantidade de imagens do
corpo masculino que aumentou, mas também do surgimento de novas
representacoes masculinas que emergem a partir do Imaginario social, que
Carvalho (2008, p.11) define como sendo o espaco onde “as sociedades definem
suas 1dentidades e objetivos [...], organizam seu passado, presente e futuro [...]”.
Portanto, é neste sentido que os conceitos sobre performance de género poderio
se estabelecer como um meio tedrico conceitual capaz de articular e responder
questoes relacionadas a estas masculinidades, hora normativas e hora desviantes,
que sao apresentadas/representadas nas campanhas publicitirias repetidamente,
fornecendo assim aos sujeitos, que poderao ser encarados como espectadores
diante de uma performance, modelos de reconhecimento de género por meio
das atitudes, signos corporais e outros elementos discursivos de masculinidade.

(BUTLER, 2004)

Destarte, o mmaginario social seria um repositorio da memoria que os
grupos alimentam por meio de suas interacdbes com o cotidiano e que buscam
moldar a compreensio de determinados valores identitirios, que gerenciam as
performances do corpo do homem dentro de uma determinada configuracio
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cultural (BERGER, 2006; GARRINI, 2008). Essa configuracio é baseada em
duas varidvels: a pertinéncia, uma vez que € pelo olhar do outro que as
masculinidades sio reconhecidas, ¢ o pertencimento, quando o individuo
reconhece determinados valores e cédigos como legitimos e os toma para si como
forma de identidade masculina.

No entanto, a respeito de processos contemporaneos baseados em variaveis
como valores e ideologias, como é o caso das identidades, autores como Hall
(2006), Bauman (2005) e Giddens (1991) apontam que as identidades
contemporineas teriam como caracteristica primordial a mutabilidade e a
efemeridade. Essa caracteristica seria uma consequéncia da amplitude de acesso
a diferentes culturas que a globalizacio possibilita aos sujeitos e,
consequentemente, oferta uma infinidade de possibilidades de valores e
ideologias, permitindo que o sujeito assuma quantas identidades forem
necessarias para que tenha o senimento de pertencimento e de reconhecimento
no mundo em que esta inserido, caracterizando os processos identitirios como
fluidos diante da infinidade de referenciais possiveis para os sujeitos.

Outro reflexo da contemporaneidade, sobre a formacio identitiria do
sujeito, ¢ a autonomia. A esse respeito, Giddens (1991, p.102) menciona que “nos
tornamos responsaveis pelo projeto de nossos corpos”, portanto, as marcas
corporais que nos periodos primitivos de nossa sociedade eram associadas a
cicatrizes de batalhas, uso de ornamentos, de cores e materiais de vestimentas, a
partir do século XXI, passam a ser associadas a dietas, tatuagens, piercings e
academias, que visam a obtencio de uma estética normativa ou desviante dentro
de uma sociedade. Breton (2011, p.30) diz que essa hipervalorizacio estética
como processo identitdrio ocorre porque, ao “[...] mudar o corpo, o individuo
pretende mudar sua vida, modificar seu sentimento de identidade”

De certa maneira, na relagiao entre corpo e identidade, o que se observa,
no século XXI, é uma fetichizagio estética normativa. As imagens, vistas nestes
estudos como processos de representacoes, ofertam significantes, significacoes e
simbolos culturais que, em uma relagao de influéncia, estipulam possibilidades
aos sujeitos na busca por uma identidade, corroborando as colocacoes de
Woodward (2012, p.33), ao sustentar que “as identidades sio diversas e
cambiantes, tanto nos contextos sociais nos quais elas sio vividas quanto nos
sistemas simbdlicos, por meio dos quais damos sentidos a nossas proprias
posicoes”.
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No que tange aos aspectos identitirios, o primeiro a ser abordado é a
associacao entre masculinidade e heterossexualidade, que ocorre por meio de um
processo compulsério baseado nas caracteristicas biologicas impressas nos corpos
pelas genitilias e pela reproducio da espécie humana, que, ao serem
mterpretadas, conduzem habitos e comportamentos de uma masculinidade.
Nesse sentido, fica evidente a forma como a heterossexualidade que, em uma
perspectiva de poder, marginaliza as diferentes sexualidades, alicercando-se como
um modelo padrio de normalidade. Segundo Rohden e Carrara (2008, p.18), a
“pritica de relacoes sexuais com alguém que, naturalmente, tem a genitilia
diferente da minha [...] sio normas sociais, nesse caso, a ‘heteronormatividade’,
[sio] espécies de roteiros, mapas que orientam as condutas e as percepgoes de
s1”. Portanto, possuir um pénis, dentro do panorama cultural, atrela o sujeito a
vivenciar uma masculinidade que é orquestrada perante os valores e 1deologias
que se atrelam as perspectivas corporais do sujeito. Essa relacio entre corpo e
masculinidade ocorre por meio de uma coesio de regras culturais
mstitucionalizadas desde os nivels mais basicos, como os grupos sociais, até mais
complexos, como o Estado (BUTLER, 2004).

O corpo, entio, torna-se um ator ativo na formacio e delinecamento da
identidade masculina, pois se apropriard de aspectos simbolicos que reafirmam
ou negam seus gestos, hibitos e comportamentos como masculinos. Desse modo,
compreender como ocorre o processo de formacio i1dentitiria, em especial a
masculina, é compreender uma complexa rede de interferéncias e influéncias em
uma relacio dinamica entre o corpo e o coletivo dentro de um sistema social pré-
estabelecido, a partir de um dado contexto cultural e historico, podendo este,
estar atrelado as transformacoes da moda masculina.

MODOS, MODA E MASCULINIDADES

O que se pode verificar, diante das reflexdes relativas 2 masculinidade
contemporianea, ¢ que esta nio ¢ universalizante. Em outras palavras, a
compreensio do que é ser homem esta vinculada as configuracoes culturais, uma
vez que cada sistema cultural norteia a compreensao de género e produz as
representacoes do que € ser masculino e feminino em uma determinada
sociedade, atribuindo distintos modos de ser, de se vestir, de se comportar e de
se expressar.

Embora existam varias possibilidades de abordagem sobre as
representacoes de masculinidades, a moda constitui-se como campo
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especialmente proficuo, uma vez que apresenta normas rigorosas sobre aparéncia
que sio apropriadas e expressas através dos corpos dos sujeitos em um
determinado momento. Além de se produzir por meio de um amplo, complexo
e difuso processo de construcio de representacoes, a moda é marcada pelas
visivels relacoes de consumo, elemento primordial para dar forma as multiplas
identidades que constituem o sujeito. Em outras palavras, é por meio do consumo
que ocorre a substituicao de determinados valores e referéncias, na medida em
que os produtos sio consumidos pelo seu simbolismo, pols mimetizam
experiéncias sociais, valores e até mesmo uma no¢ao de mundo (BAUMAN,

2005).

Entre moda, consumo e representacao, as campanhas publicitirias de
perfumes colocam em circulacio distintas estéticas corporais masculinas, que
formulam contornos que podem refutar ou validar determinados ideais de
masculinidade vigentes no contexto historico em que se insere. De certa maneira,
as campanhas publicitirias sio vistas neste estudo, como ferramentas que
protagonizam um processo pedagogico cultural do que vem a ser homem na
sociedade. Pois conforme menciona Steinberg:

[...] numa variedade de areas sociais, incluindo, mas ndo se
limitando & escolar. Areas pedagdgicas séo aqueles lugares onde
0 poder é organizado e difundido, incluindo-se bibliotecas, TV,
cinemas, jornais, revistas, brinquedos, propagandas, videogames,
livros, esportes, etc. (STEINBERG, 2001, p.14).

Portanto, todos os artefatos culturais estabelecem um processo pedagogico,
uma vez que transmitem algum tipo de conhecimento, valores ou habilidades
(SILVA, 2004). No campo de disputas por significacio empreendido pelas
campanhas publicitirias, um conjunto de diferentes elementos encontra-se em
articulacio. Além do produto e de seus valores funcionais, as concepgoes de raga,
classe, género, sexualidade e geracio, colocam em operacio a producio de desejo
e o estimulo ao consumo, processo que se efetiva quando € capaz de gerar
reconhecimento e aceitacio nos consumidores/expectadores da campanha.

Sendo assim, no discurso propagandistico dos perfumes masculinos, o
processo de persuasio consiste em uma configuragio de determinados aspectos
do que significa a ser homem, corroborando as consideracoes de Louro (2014,
p-21), de que “[...] aquilo que se diz ou se pensa sobre elas que val constituir,
efetivamente, o que é feminino ou masculino em uma dada sociedade ¢ em um
dado momento historico”. Esses indicios nos levam a refletir sobre as campanhas
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publicitirias se enquadrarem como uma “das fontes visuals (iconografia,
iconologia) para o tratamento mais abrangente da visualidade como uma
dimensio importante da vida social e dos processos sociais” (MENESES, 2003,
p-11).

A CAMPANHA DO PERFUME OBSESSION
Figura 1 - Campanha do perfume Obsession veiculada no ano de 1987

Fonte:https://i-d.vice.com/en_us/article/xwawjn/calvin-klein-interview-2017-
controversial-adverts

Atualmente, o perfume Obsession recebe o nome de Obsessed, como uma
forma de continuacao da sua versio original lancada no ano de 1986, direciona
ao publico feminino.

Conforme pode-se ver na imagem, a publicidade tem uma estrutura
minimalista, branca a céu aberto, em um tom amarelo monocromatico. Os
corpos, sendo dois femininos e quatro masculinos, nio demonstram uma
interacio entre si, estao dispostos em diferentes posicoes, mas todos acomodados
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dando a impressao de que estio contemplando um espectador fora da cena. Os
corpos estao nus, porém, nem os seios ou as genitilias sao mostrados, pois se
encontram protegidos pela colocacio dos bracos e das pernas. A legenda, no topo
da imagem, dia destaque ao nome da fragrincia, que logo em seguida é
identificada ao publico masculino pelo termo for men.

Ao analisar essa imagem sob a perspectiva de Joly (1996), verifica-se que os
elementos que compoem a mensagem pldastica se configuram da seguinte forma:

A Imagem ocupa uma pagina inteira, de 8 por 10 polegadas, da revista
Playboy*, sem nenhuma moldura para delimitar seus limites, o que induz a uma
ideia de continuidade da narrativa por parte do leitor. No que tange ao
enquadramento, a Imagem estd em angulo contre-plongée, quando a cimera esta
abaixo do nivel dos olhos, voltada para cima. Também chamada de “camera
baixa” (GERBASE, 2012), que de forma conotativa, confere uma sensacio de
grandiosidade em rela¢io ao observador. Com relacio a leitura das linhas e tracos
formados pela diagramacio dos elementos dentro da imagem, é possivel
identificar que elas convergem para um mesmo ponto, formando um triangulo
que aponta para o nome do produto. A disposicio dos corpos esta estruturada
de forma que as duas figuras femininas se encontram em um plano de menor
visibilidade, diferente dos corpos masculinos que estio em uma posicao central
e ocupam o plano central da imagem, estruturando o que Joly (1996) define como
construciao focalizada. Ja as formas que compdoem a imagem contrastam com o
cenario, concedendo aos corpos sensualidade aliada a forca e virilidade.

O uso do tom amarelo, proximo ao que podemos definir como cobreado,
ressalta os corpos e deixa-os bronzeados, evidenciando o uso de uma técnica
similar & usada pelos fisiculturistas para deixar os corpos brilhosos no intuito de
destacar os musculos. Essas caracteristicas ganham destaque pela iluminagio
empregada, que, na imagem, é de forma intensa e frontal, remetendo a luz do sol
em um dia quente.

Em relacio as texturas, vé-se uma textura lisa e rja que contrasta com o
tecido que pende onduladamente sobre uma delas, construindo uma relaciao
curvilinea que remete as curvas dos corpos formadas pela musculatura.

4 Playboy fol uma revista masculina brasileira, publicada pela Editora Abril de 1975 a 2017 e era a versiao
brasileira da revista masculina homénima americana.
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Com relaciao a mensagem iconica, é possivel 1dentificar que a campanha
busca lancar uma nova fragrancia masculina e incitar o desejo pelo perfume por
melo dos corpos ali apresentados. Para estruturar a comunicacio, determinados
elementos da mmagem buscam construir uma relacio simbdlica com a
masculinidade, a moda e o corpo do homem.

O primeiro elemento a ser mencionado diz respeito as cores que compoem
a fotografia, pois o tom alaranjado da imagem cria uma relacao simbolica de um
dia ensolarado, em que o calor resultante da vibracio da cor ressalta a beleza do
corpo exposto. De acordo com os estudos da psicodinimica das cores, o tom
laranja esta relacionado a diversao, a sociabilidade e ao ludico. Conforme Heller
(2018), esse tom cria uma sensacao penetrante e intrusiva e, em razao disso, o
alaranjado fo1 amplamente utilizado nas campanhas publicitarias como estratégia
de construir um processo comunicacional com o sujeito observador da imagem.

Ao transpor o olhar para o cendrio, observa-se uma estrutura macica de
matiz branca, em posicio vertical, trazendo forca a imagem. A fotografia,
desenvolvida por Bruce Weber, foi realizada na ilha grega de Santorim
(BATCHELOR; STODDART, 2007), onde o cendrio, ao criar uma relacio com
os corpos ali representados, gera uma aproximacio simbolica com a estética
corporal grega.

Na Grécia Antiga, ber¢o da civilizagio ocidental, surgiu a ideia do
corpo perfeito conquistado por meio da atividade fisica. Os
homens helénicos nio se envergonhavam de exibir-se despidos em
jogos e dangas. Mais do que 1sso, gostavam de se admirar. Eles
perceberam que a nudez, além de bela, melhorava o desempenho
do atleta, sobretudo nas competicoes periodicamente disputadas
na peninsula grega. (FALZETTA et. al, 2004, on-line)

Nesse sentido, as experiéncias estéticas de um contexto midiitico siao
formadas e reforcadas por meio dos valores socializados em uma determinada
configuracao cultural que se ressignificam ao longo do tempo e, certamente, tém
implica¢oes em como a sociedade definiu e revisou as no¢oes de masculinidade.

Nessa primeira campanha do perfume masculino Obsession, o corpo se
torna um meio de producio e representacio de uma masculinidade normativa,
baseada na expressiao da virilidade, uma vez que esta se torna um mecanismo
norteador de determiados comportamentos masculinos, principalmente nas
questoes estéticas e corporais, estabelecendo uma relagio de postura e forca
masculina (VIGARELLO, 2013), ou, como informa Courtine (2013, p.569), a
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virilidade seria “[...] um elemento estrutural [...] como principio organizador de
discursos sobre a natureza do homem [...]”.

E nesse sentido que as representacoes corporais masculinas, na imagem
analisada, estabelecem um referencial estético norteador para o sujeito masculino
que ali se poe diante da leitura da imagem. Sendo assim, os corpos recostados
sobre o monumento, em pose de contemplagio ao sol, remetem a sensualidade
por uma relacio de voyerismo, o tonus muscular dos corpos remete a uma
relacio de forca e virilidade aliada a uma perspectiva de sensualidade e desejo,
tornando-se referenciais visuais que estabelecem padroes de virilidade para o
corpo masculino. Em suma, um corpo moldado e bem esculpido deixa de ser
algo exclusivo de atletas e modelos para se tornar um ideal que qualquer homem
poderia obter mediante esforco e dedicacao, concebendo, assim, um prestigio
social por meio de um ideal estético (SOUZA; FERREIRA, 2016).

Se a midia da década de 1980 for tomada como fonte de referéncia visual,
verificar-se-4 que as representacdes masculinas da época evocavam uma imagem
pela qual a masculinidade bem-sucedida estava atrelada ao porte fisico. Isso se
confirma pelas colocagoes de McDowell (1997), que fala sobre a forma como a
fotografia de Bruce Weber, fotégrafo da imagem aqui analisada, influenciou o
referencial estético da masculinidade na década de 1980:

Bruce Weber adicionou musculos a fotografia de moda masculina
e um novo arquétipo de sexualidade foi criado. [...] Os homens nio
sO entraram na era dos esportes e da musculacio, como os jovens
passaram a ser os modelos sexuais do nosso tempo e os jovens
atléticos viraram potentes simbolos, que marcou um novo padrio
iconografico masculino. (MCDOWELL, 1997, p.175)

O fotografo expressa nas imagens dos corpos masculinos musculosos um
mdicativo de masculinidade, que se relaciona historicamente com os referenciais
de forca e virihdade (GLASSNER, 1989). Portanto, os corpos fisicos que
compdem a imagem sio produzidos por meio de uma apropriagio de
significados simbélicos construidos socialmente, na medida em que, ao longo de
1980 até meados da década de 1990, a imagem estética masculina esteve atrelada
a um modelo mesomoérfico, que consiste em um corpo humano com uma
estrutura fisica tendencialmente caracterizada pelo relevo muscular, evidenciando
desta forma uma caracteristica da época no que se refere ao padrio estético
corporal baseado na for¢a muscular.
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Outro ponto interessante, citato por Kimmel (1989) e Vale de Almeida
(1995), é de que os aspectos de forca e virilidade, elementos que se relacionam
Intimamente com os corpos musculosos presentes na campanha do perfume
Obsession, reafirmam um modelo de masculinidade hegeménica normativo, que
mcita o sujeito homem a buscar esse ideal estético corporal. Portanto, a
apropriacio do discurso apresentado na campanha enaltece uma imagem
socialmente valorizada, de um homem masculo que evidencia o desenvolvimento
de uma cultura muscular, tornando a estética corporal um elemento fundamental

do status social (SHILLING, 2005).

Diante dessas colocacoes sobre a imagem, observa-se que ela ressignifica o
contexto cultural e social da época por meio dos corpos ali representados,
estabelecendo uma relacio simbolica com a masculinidade normativa, dentro de
um contexto socio-histérico de corpos compartilhados, onde os musculos
modificam o estilo de vida por consequéncia da busca por uma viritlidade que
reconhece a juventude dos corpos, o estimulo sexual, a beleza e a apresenta¢ao
do tonus muscular como escopo do homem estabelecido por meio de diferentes
discursos midiaticos vigentes dos anos 1980.

Desse modo, a masculinidade expressa na primeira campanha da fragrancia
Obsession pode ser vista como um meio de reafirmacao das tendéncias culturais
e soclais da época, quando o corpo masculino, com sua capacidade atlética e forca
fisica, torna-se um artefato capaz de produzr e representar uma masculinidade
por meio dos musculos. De certa maneira, o que se percebe é que esta
representacio estética se configura como uma estratégia discursiva que se
estabelece dentro do contexto dos anos 1980 como um elemento de sustentacio
de masculinidade hegemonica para a época.

Ressalta-se que essa sustentagio de masculinidade niao se expressa apenas
nos aspectos estéticos dos corpos, mas também na propria composicao da
imagem, onde os homens ali apresentados excluem qualquer outra configuracio
corporal possivel para o masculino, enaltecendo os musculos dos corpos. Outro
aspecto diz respeito ao modo como os corpos femininos sao posicionados na
mmagem. As mulheres encontram-se na base do monumento, em primeiro plano
€ em oposicao as figuras masculinas, que se encontram em maior ndmero e em
niveis superiores da composicao da fotografia.

Em funcio dessas disparidades, a campanha demonstra fazer uso dos ideais
hegemonicos para estabelecer uma relacio discursiva com o sujeito homem,
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valendo-se do seu desejo de mcorporar determinados valores estéticos com a
finalidade de atingir um processo de plenitude socialmente imposta para a
masculinidade dos anos 1980 até meados de 1990. Sabino (2007, p.5) sustenta
essas percepcoes ao mencionar que a masculinidade hegemonica se relaciona
com o homem “[...] nao apenas nas atitudes, nas praticas, mas, também, no plano
simbolico, inscrevendo-se em uma estética corporal que valoriza o cultivo
muscular e hierarquiza a realidade a partir de valores relacionados a este cultivo”.

Portanto, neste momento, ja se torna possivel reconhecer a possibilidade
de que os corpos, em nossa sociedade contemporinea, transcendem os aspectos
puramente biologicos e se consolidam a partir dos ensinamentos difundidos por
um processo pedagdgico cultural construido a partir dos valores reafirmados
dentro do contexto sociocultural e histérico em que ele se encontra.

CONSIDERACOES FINAIS

A anélise das masculinidades e suas articulagfes com as campanhas
de fragrancias da marca de moda Calvin Klein, sob a perspectiva dos
contextos culturais, foi fundamentada em algumas premissas norteadoras
elucidadas durante o processo de investigagéo.

Ao voltar-se para o objeto empirico, observa-se que o recorte
trabalhado sustentou o processo de investigacdo, sendo possivel
reconhecer determinadas convergéncias e distanciamentos presentes na
campanha do perfume Obsession e que possibilitam o reconhecimento de
uma masculinidade que é regida por uma heteronormatividade centrada
em aspectos de forca e virilidade. Tais valores irdo interpelar os sujeitos
e desta forma (re)afirmar as diferencas de género e a0 mesmo tempo
estabelecer quais performances estdo atreladas aos géneros diante da
pedagogia cultural das sexualidades, uma vez que as campanhas
analisadas acabam transmitindo e ensinando modos de ser homem. E
diante deste reposicionamento discursivo que emergem as consideracfes
relativas as masculinidades, uma vez que as campanhas do perfume
Obsession tornaram evidente uma masculinidade heteronormativa
fundamentada culturalmente.

Portanto, diante das consideragdes apresentadas, observa-se que os
corpos representados nas campanhas publicitarias se tornam
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representacGes maximas dos padrfes existentes dentro do contexto da
campanha e que os discursos publicitarios estabelecem madltiplas
narrativas, de forma a ofertar imagens de corpos masculinos condizentes
com a nocao de masculinidade e, assim, evidenciando como o corpo deixa
de possuir uma relacdo puramente biol6gica e passa a se tornar um
resultado permeado pela cultura.
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