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Resumo: Este artigo decorre de pesquisa em andamento que visa compreender como a
plataforma de videos YouTube opera no agenciamento de professores, transformando-
os em empreendedores digitais. O recorte aqui selecionado diz respeito ao mapeamento
de enunciacoes do material publicado no YouTube Official Blog intitulado Conheca 3
professores que cresceram no YouTube em 2021. Por meio da Andlise de Discurso de
inspiracao foucaultiana, for possivel perceber as operacoes discursivas utilizadas pela
plataforma para atrair docentes e formar o professor youtuber para seguir carreira na
plataforma. Uma demonstracio da Pedagogia Cultural opera ensejando o
empreendedorismo docente digital ¢ a plataformizacio do trabalho do professor
youtuber.
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INTRODUCAO

Este artigo apresenta os dados preliminares de uma pesquisa
que tem como objetivo geral mapear os enunciados que circulam em
diferentes lugares da cultura contemporanea relativos ao que
estamos nomeando como empreendedorismo docente digital.

Na referida investigacdo, atentamos para os recursos de
publicidade utilizados pela plataforma de videos YouTube -
subsidiaria da gigante de tecnologia Google; também tomamos como
material empirico agdes promovidas pela plataforma para
popularizar as ferramentas tecnologicas que se dispdoem aos
professores que desejam investir em videoaulas e canal de educacao;
e, ainda, os ditos de alguns professores que se destacam como
exemplo de sucesso na carreira de youtuber da educacao.

Para este artigo, selecionamos o material publicado no YouTube
Official Blog, intitulado Conhega 3 professores que cresceram no YouTube
em 20213, entendendo as enunciacdes que sdo postas em circulacao
em tal midia, como parte do esforco da plataforma em atrair
interessados em criar e manter um canal no YouTube.

Partimos da hipotese de que fazer carreira como youtuber € uma
das formas de empreender na cultura digital. E que a recorréncia de
enunciagdes que apontam para o sucesso de professores youtubers —
em revistas, blogs, entrevistas, livros, redes sociais, entre outros —
pode ser entendida como pratica discursiva que opera nomeando,
descrevendo e posicionando os professores youtubers em posicoes de
sujeito desejaveis.

Entendemos que esse processo esta relacionado ao cenario
global de plataformizacao do trabalho (GROHMANN, 2021) e de

3 Disponivel em https://blog.yvoutube/intl/pt-br/culture-and-trends/conheca-3-
professores-que-cresceram-no-youtube-em-2021/ Acesso em: 11 set 2023.
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digitalizacao da vida (Lemos, 2021) no interior do Capitalismo em
sua versao mais contemporanea.

Para a producdo e analise dos dados empiricos, valemo-nos da
Analise do Discurso de inspiracao foucaultiana.
Procedimentalmente, realizamos a leitura do material publicitario de
modo exploratorio, buscando localizar as recorréncias enunciativas.
Na sequéncia, buscamos estabelecer relacdo entre as principais
enunciacdes mapeadas e o referencial tedrico atinente a cultura
digital e a suas facetas como a plataformizacdo de (quase) tudo e a
digitalizacao dos atos cotidianos da vida.

Os resultados encontrados nos levam a refletir no modo como
os diferentes artefatos da cultura, em especial da cultura digital,
operam como pedagogias culturais que tomam individuos que
trabalham como professores e os convocam a ser youtubers. E que, ao
destacar e reverenciar determinados modos de ser professor, acaba
com o argumento discursivo do sucesso, legitimando o trabalho
docente em plataformas como YouTube.

Dividimos o texto que segue em quatro secoes. Na primeira,
intitulada Cultura Digital, Plataformizacdo do Trabalho e Digitalizagdo da
Vida, explicitamos algumas das marcas do contemporaneo que
podem incidir sobre a constituicao dos chamados professores
youtubers. Na segunda secao, nomeada como A Andlise do Discurso com
recurso metodologico e analitico nos Estudos Culturais e Educagdo,
explicitamos nossas escolhas metodolégicas e os procedimentos de
analise. Na terceira, A Pedagogia do YouTube para Produtores de
Conteudo, mostramos a historia do YouTube, destacamos sua
centralidade na cultura digital e a sua relacio com os produtores de
conteudo, os youtubers. Para finalizar, na quarta secdo, Conheca 3
professores que cresceram no YouTube em 2021, realizamos a analise das
enunciagodes postas em circulagdo na matéria publicada no YouTube
Official Blog e tecemos consideracoes finais acerca dos resultados
encontrados na pesquisa.
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CULTURA  DIGITAL, DIGITALIZACAO DA VIDA E
PLATAFORMIZACAO DO TRABALHO

Estamos presenciando, na contemporaneidade, um fenémeno
que certos teoricos de diferentes campos tém nomeado de
digitalizacao da vida (Han, 2018; Morozov, 2018; Beiguelman, 2021;
Souza, Avelino e Silveira, 2018; Loveluck, 2018). Ou seja, se prolifera,
com volumes cada vez maiores, um sem-numero de atividades
humanas sendo realizadas por meio de recursos tecnologicos digitais.
Sao varias as condicoes de possibilidade para a emergéncia dessa
condicdo de vida, entre elas, destacamos o surgimento das grandes
empresas de tecnologia da comunicacdo e informacao: Google,
Apple, Facebook, Amazon e Microsoft, e o surgimento da Internet
movel e o uso dos celulares inteligentes — os smartphones.

Tal condi¢ao nos permite falar em uma Cultura Digital para nos
referir a producao dos sujeitos que se da mediada por artefatos como
celulares, televisores, computadores, tablets; as redes sociais, como
Facebook, YouTube, WhatsApp, Instagram, TikTok, Telegram e
Twitter; os aplicativos, como Uber e I-Food. Segundo Bortolazzo
(2016, p. 145), podemos pensar a cultura digital como “[...] marcador
cultural, uma vez que envolveria tanto os artefatos quanto os
sistemas de significacdo e comunica¢iao que demarcam e distinguem
nosso modo de vida contemporaneo dos outros”.

Esse é um conceito que descreve a forma de viver rodeado pelas
tecnologias digitais e “[...] que vem moldando, significativamente, a
maneira dos sujeitos conduzirem suas vidas, seja via
comportamento, seja via consumo ou  comunicagio”
(BORTOLAZZO, 2020, p. 375).

Importa para nos, neste artigo, os efeitos da cultura digital e
decorrente digitalizacao da vida no que tange o mundo do trabalho.
Pesquisadores do campo da Sociologia vém problematizando as
condic¢oes laborais atuais, e destacam a terceirizac¢ao, a informalidade
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e a flexibilidade (Antunes, 2020) como marcas do que pode ser
chamado de fenomenos de plataformizacao do trabalho — quando os
trabalhadores sdao controlados por empresas que operam por meio
das plataformas digitais.

Trata-se da ampliacdo da informalidade que ja se fazia presente
em certas modalidades de trabalhos periféricos. Os autores Ludmila
Abilio, Henrique Amorim e Rafael Grohmann explicam que a
plataformizacao:

Expressa a crescente perda de formas estaveis do que é
trabalho, do que € e ndo é tempo de trabalho, do que € a
remuneracao pelo trabalho, do que é o local de trabalho.
Manifesta a perda de determinagbes acordadas sobre a
jornada e distribuicio do trabalho (ABILIO; AMORIM;
GROHMANN, 2021, p. 30).

O que nos inquieta neste cenario e o que nos mobilizou para
esta pesquisa € o fato de que, mesmo sob péssimas condicoes de
trabalho, o novo proletariado da era digital — para usar um termo
cunhado por Antunes (2020) — ¢ nomeado, descrito, posicionado
como um sujeito de sucesso no interior do discurso da
plataformizagao.

O que nos levou, como demonstraremos abaixo, a pensar que
grandes empresas como YouTube devem lancar mao de estratégias
discursivas potentes para agenciar os seus colaboradores — termo
empresarial para se referir as novas modalidades de emprego que
emergem nesta década de precarizagao das leis trabalhistas.

Tais estratégias nomeamos aqui como Pedagogias do
YouTube, para fazer referéncia ao termo amplamente conhecido no
campo dos Estudos Culturais em Educac¢ao — Pedagogias do Presente,
definido por Viviane Camozatto (2014) como:

[...] pedagogias que tém se transformado a partir das
condig¢des do presente, sendo esse um imperativo e uma
condicdo para que elas tentem cumprir a sua “missao” de
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produzir sujeitos conectados ao tempo em questdo (p.
588).

A autora explica que a pedagogia, como campo de saber, tem
operado para producao de sujeitos.

[...] a pedagogia procura responder as exigéncias que cada
tempo coloca para a produgao de tipos de sujeitos que lhe
correspondam, levando adiante o mundo em que vivem,
adaptando-se a ele. Ela envolve um conjunto de saberes e
praticas que cada individuo é incitado a fazer operar sobre
si para tornar-se sujeito de determinados discursos
(CAMOZZATO, 2014, p. 575).

O conceito de Pedagogias do Presente, como apresentado
acima, relaciona-se com nossa investigacao neste artigo, uma vez que
partimos do pressuposto de que a escola é apenas um dos espagos
que educam. Pois “[...] somos também educados por imagens, filmes,
textos escritos, pela propaganda, pelas charges, pelos jornais e pela
televisdo, seja onde for que estes artefatos se exponham” (COSTA;
SILVEIRA; SOMMER, 2003, p. 57). Ou seja, educamos e somos
educamos no interior da Cultura Digital, por meio das inumeras
relacdes que mantemos com os aparelhos tecnologicos e suas quase
infinitas funcionalidades.

Autores classicos dos Estudos Culturais, como Giroux e
McLaren (1995 apud WORTMANN; COSTA; SILVEIRA, 2015, p. 37),
utilizavam o termo Pedagogia Cultural para nomear o que aqui
chamamos de Pedagogia do Presente. A ideia central permanece a
mesma, o entendimento de que “[...] existe pedagogia em qualquer
lugar em que o conhecimento é produzido, em qualquer lugar em
que existe a possibilidade de traduzir a experiéncia e construir
verdades”.

Por esses aspectos, percebemos a existéncia de uma Pedagogia
do Presente que utiliza o incentivo ao empreendedorismo para atrair
trabalhadores para exercer atividades mediadas por plataformas. O
material empirico analisado, como demonstraremos em seguida,
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enuncia o trabalho de professor youtuber como desejavel, porque €
flexivel, rentavel e que permite realizacdo pessoal. A matéria
apresenta, ainda, um deslocamento no modo de significar os termos
professor e aluno, nomeados, respectivamente, como e audiéncia. E,
por fim, as enuncia¢des naturalizam pela recorréncia no interior do
documento analisado, um certo modo de relagdo aluno-professor
marcado pela busca por engajamento, aferido por métricas
algoritmicas da plataforma social YouTube (quantidade de curtidas,
tempo de atencdo do usudrio, interacdo durante a visualizacdo da
videoaula, etc.).

A ANAL}SE DO DISCURSO COM RECURSO METODOI:(')GICO
E ANALITICO NOS ESTUDOS CULTURAIS E EDUCACAO

A fim de produzir e analisar os materiais empiricos deste
artigo, buscamos inspiracio no método proposto por Michel
Foucault nomeado como Analise de Discurso. Da obra do filésofo
francés, decorrem alguns pressupostos importantes de serem
sublinhados aqui.

Primeiramente, ha a ideia de que o discurso forja, inventa,
constroi, produz a realidade (Foucault, 1980); o que pressupoe
assumir que a verdade pode ser tomada como relativa ou contextual,
ou seja, a verdade é contingente. Nas palavras de Costa (2004) “A
‘verdade’ ou a ‘realidade’ sdo construgdes discursivas resultantes de
epistemes situadas e datadas (...) Aquilo que chamamos de ‘verdade’
é produzido na forma de discursos sobre as coisas do mundo” (p. 76).
Isto posto, decorre também que o sujeito nao passa de uma “posicao
discursiva”, ou seja, os discursos interpelam os individuos
subjetivando-os. Como explica Veiga-Neto (2004), “Cada um de nos
ocupa sempre uma posicio numa rede discursiva de modo a ser
constantemente ‘bombardeado’, interpelado, por séries discursivas
cujos enunciados encadeiam-se a muitos outros enunciados” (p. 57).
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Em tal perspectiva, admite-se, portanto, que os discursos sao
formados por conjuntos de enunciados. Porém, enunciado nao ¢é
unidade. Ele esta “na transversalidade de frases, proposicoes e atos de
linguagem, ele € sempre um acontecimento, que nem a lingua nem
o sentido podem esgotar inteiramente” (FISCHER, 2001, p. 201).

Os enunciados nio existem de forma isolada, mas, sim, em
relacdo a outros enunciados, em uma rede de relacoes de poder-
saber que envolve diferentes campos de conhecimento e praticas
sociais. Quanto a quem se manifesta, ndo é apenas um sujeito. Existe
uma polifonia discursiva. Os sujeitos sao “ao mesmo tempo falante e
falado, porque através dele outros ditos se dizem” (FISCHER, 1995,
p- 23).

Por isso, a inspiracdo metodolégica para esta pesquisa € a
Analise do Discurso, o que nos possibilita mapear as recorréncias
enunciativas acerca dos professores youtubers, relacionando os ditos
sobre o empreendedorismo digital docente as condigoes de
possibilidade que permitem a emergéncia dessa nova posicio de
sujeito em nossos dias.

Como ja referimos anteriormente, centramos a analise em
uma matéria publicada no blog oficial da plataforma de videos
YouTube, intitulada Conheca 3 professores que cresceram no YouTube em
2021. Entendemos esse documento como monumento?, ou seja,

' Segundo Mutz (2018) “A discussdo em torno do uso do termo ‘monumento’ para se
referir a documentos histéricos, apresentada pelo historiador francés Jacques Le Goff,
foi considerada por Michel Foucault em suas pesquisas. Faz parte de um conjunto de
novas posturas adotadas pelos historiadores, ao longo do século XX, a partir das
reflexdes no ambito da historiografia propostas pelos membros da Escola de
Annales, na Franca. Significou a passagem de uma concep¢do dos monumentos e
outras fontes documentais, como vestigios do passado através do qual se pode
‘reconstruir’ a verdade historica, para outra que compreende o documento como
monumento construido a partir de relagdbes de poder contingentes, e que se deve
‘desconstruir’ — através do exercicio inverso de analise até aquele momento adotado
pelos pesquisadores — para compreender as condi¢des historicas que condicionaram
seu aparecimento” (p. 14).
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presumimos que possa ser descontruido e que possamos
problematizar o modo como as enunciagdes que estdo postas em
circulagdo nele legitimam determinadas verdades — do nosso tempo.

Mapeamos as enunciagoes e nos detivemos em dois focos de
analise resultante das recorréncias: 1. A forma como sdo nomeados e
descritos os individuos envolvidos nos processos de ensino e
aprendizagem narrados na matéria em questdo; e 2. O tipo de
trabalho docente atribuido aos youtubers entrevistados na matéria.

Esses dois focos sdo alvo de nossa atenc¢ao nas secoes a seguir.

A PEDAGOGIA DO YOUTUBE PARA PRODUTORES DE
CONTEUDO

Jean Burgess e Joshua Green (2009) relatam que o YouTube
foi lancado de forma discreta em junho de 2005, fundado por Chad
Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, ex-funcionarios do site de
comeércio on-line PayPal.

Desde o inicio, o site possuia uma interface simples e
integrada, acessivel para fazer wupload, assistir videos em streaming,
necessitando uma largura de banda modesta. Foi tdo bem aceito que,
em outubro de 2006, a Google pagou 1,65 bilhdo de ddlares pela
plataforma. Hoje, o YouTube ainda pertence a Google, porém possui
uma controladora maior, a Alphabet. Em 2015, os fundadores da
Google, Larry Page e Sergey Brin, criaram a holding, centralizando
todos os negocios vinculados a companhia. Dessa forma, a Alphabet,
dona do Google, faz parte do seleto “clube do trilhdo”, sendo a
terceira big tech mais valiosa do planeta (quase 2 trilhoes de dolares)
(PACETE, 20292).

Por que o YouTube conseguiu tanto alcance? Karim, um dos
fundadores, considera quatro recursos essenciais para o sucesso da
plataforma: a) recomendacoes de videos por meio da lista de “videos
relacionados”; b) link que permite o compartilhamento de videos; c)
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espacgo para comentarios pelos usuarios; d) reprodutor de video que
pode ser incorporado em outras paginas da Internet (Burgess; Green,
2009, p. 19). Em 2022, segundo o relatorio do CBlnsights, cerca de 5

bilhoes de videos foram vistos na plataforma todos os dias.

A funcao inicial do YouTube era o compartilhamento de
videos pessoais, mais amadores. Mas o que agradou ao publico foi “a
combinacdo da popularidade em grande escala de determinados
videos criados por usuarios e o emprego do YouTube como meio de
distribuicao do conteido das empresas de midia” (BURGESS;
GREEN, 2009, p. 21). Para atrair mais audiéncia, a plataforma oferece
participacdao em dinheiro nas vendas de antncios no site.

Burgess e Green (2009) explicam que o nego6cio do YouTube
nado € o video. Seu negocio é a disponibilizacdo de uma plataforma
para compartilhamento de videos on-line. Essa informacao é central
para nossa pesquisa. E preciso lembrar que o negécio do YouTube é
a disponibilizacdo de videos e que, quando os professores sio
ensejados a participar como produtores de conteudo, estiao
trabalhando - ainda que sem vinculo e direitos trabalhistas — para a
plataforma. Assim, “Os usuarios (alguns deles parceiros de conteudo
premium) fornecem o conteido que, por sua vez, atrai novos
participantes e novas audiéncias” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 21).
Nessa explicacio dos autores sobre o funcionamento basico do
YouTube, pode-se perceber uma caracteristica comum a empresas
que empregam por plataformizacio (podemos lembrar de outras
aqui, como I-food, Uber, etc.): elas sao consideradas apenas um meio
de encontro entre a oferta e demanda, e representam, portanto, uma
nova forma de organizacao do trabalho.

E preciso pontuar, ainda, que o YouTube é a mais longeva
plataforma de videos da Internet e que, embora se destaque por seu
uso como entretenimento, essa midia nao serve apenas para divertir.
A estratégia da big tech Alphabet, proprietaria da Google e do
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YouTube, é que a plataforma seja utilizada para trés grandes
finalidades: entretenimento, educacao e informacao (Pacete, 2022).

A utilizacido € tao intensa que o YouTube s6 fica atras do
Google no ranking dos sites mais buscados do planeta em dados
atualizados em fevereiro de 2023 (Similarweb, 2023). A plataforma
também oferece espacos como o YouTube Edu, no qual se
compartilham, especificamente, aulas para apoiar alunos na
aprendizagem escolar. Em relacdo a educaciao formal, o YouTube
tornou-se ainda mais relevante durante a Pandemia de Covid-19
(2020-2023). Professores de diferentes areas, niveis e modalidades
utilizaram, de forma mais ou menos intensa, a plataforma nesse
periodo para ministrar aulas e marcar sua telepresenca junto aos
estudantes. “Para se ter uma ideia, entre margo e novembro de 2020,
os canais do YouTube Edu foram acessados por mais de 23 milhoes
de usuarios Unicos por més, um aumento de 25% em relacao a média
de acessos Unicos mensais no mesmo periodo de 2019”, esclarece
Clarissa Orberg, head de Parcerias de Conteudo de Saude, Educacgao
e Familia no YouTube Brasil (VIEIRA, 2021).

A plataforma € tdo popular que a profissio de youtuber
(nomenclatura adotada em geral para se referir as pessoas que
produzem conteido para o YouTube) é desejada por criancgas e
adultos. Em levantamento feito pela Remitly (2022), de acordo com
as pesquisas do Google, a profissdo de youtuber é a mais desejada na
América Latina e a quarta no planeta.

Neste cenario de intensificacdo da presenca em plataformas,
como o YouTube, temos utilizado o termo plataformizacio do
trabalho, para dar conta das novas formas producdo do capital que
marcam o periodo mais contemporaneo do Neoliberalismo.

Os youtubers sao um exemplo de que a plataformizacao
também acontece com produtores de conteudo, pois eles dependem
das indicagbes do algoritmo da plataforma para receberem
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remuneracdo. Quem aspira a carreira na plataforma acaba se
tornando um detetive para entender o que precisa fazer para ser
remunerado, explica Zée Glat (2022). Hoje, a ideia de producao de
conteado apenas como espac¢o criativo acaba dando lugar para a
criacao voltada a métricas, muitos trocando a elaboracao do trabalho
por busca de remuneracgdo, tateando para descobrir as regras
definidas pela plataforma.

Quem trabalha como youtuber vive, constantemente,
assombrado pela possibilidade de que, algum dia, “O Algoritmo”
mude e destrua a sua carreira. Funciona assim no YouTube, no
Instagram e no TikTok também. E o poder cada vez maior da caixa-
preta algoritmica que Han (2022) denuncia. Nas palavras do autor,
“[...] o regime de informacdo torna o ser humano completamente
transparente. A propria dominagao nunca é transparente. Nao ha
dominacao transparente” (HAN, 2022, p. 13).

CONHECA 3 PROFESSORES QUE CRESCERAM NO YOUTUBE
EM 2021.

O artefato cultural escolhido para a analise de discurso com
inspiracao foucaultiana é a matéria do YouTube Official Blog intitulada
Conheca 3 professores que cresceram no YouTube em 2021, como
mencionado anteriormente.

O material é assinado pela Gerente de Educacao e conteido
infantil do YouTube Brasil Mariana Torquato. Levando-se em conta
quem esta falando na cena enunciativa, temos a indicacdao de que o
texto € produzido com a proposta de estimular a producao de
contetdos educativos. E uma autoridade no assunto que aponta as
vantagens da carreira de professor youtuber.

O uso da voz de especialistas para conferir legitimidade ao
que ¢ dito é bem frequente em meios de comunicacdo (Fischer,
2002). Veiga-Neto (2007, p. 99) explica que “aquele que enuncia um
discurso € que traz, em si, uma instituicado e manifesta, por si, uma
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ordem que lhe é anterior ¢ na qual estd imerso”. Ao nosso ver, trata-se,
também, de uma demonstracio sobre quem estd exercendo o poder por
melo do discurso na cena em questao.

A publicacao € do dia 15 de outubro de 2021, Dia do Professor,
e faz parte de “uma série de trés posts sobre como o YouTube pode
ser uma importante ferramenta para alunos e professores”
(TORQUATO, 2021). E preciso lembrar que se trata de um periodo
pandémico, no qual as escolas e demais institui¢des de ensino foram
fechadas, e os professores precisam lidar com diferentes tecnologias,
incluindo o YouTube, para lecionarem durante o isolamento social.
Talvez mais uma condicao de possibilidade para emergéncia dos
professores youtubers.

Um dos nossos focos de analise, por recorréncia enunciativa,
recaiu sobre a forma como sio nomeados e descritos os individuos
envolvidos nos processos de ensino e aprendizagem narrados na
matéria em questao.

Nesse sentido, destacamos que, antes de apresentar cada uma
das historias dos youtubers de sucesso, a matéria enuncia a plataforma
como lugar de aprendizagem. E quando se pode, pela primeira vez
no texto, ver o uso do termo edutuber para se referir aos professores
youtubers. Ao longo do texto, outro vocabulo é acionado: empresario,
para caracterizar o trabalho docente na plataforma. No que diz
respeito aos estudantes, pode-se perceber o deslocamento da
expressao aluno, para usuario e, também, audiéncia. Essas diferencas
gramaticais podem ser sutis, mas revelam os novos sentidos que
estao sendo atribuidos aos envolvidos no processo de ensino-
aprendizagem quando mediado por tecnologias como o YouTube.

E preciso destacar que foram escolhidos para falar de si, na
matéria, trés edutubers que conseguiram fazer crescer seus canais no
YouTube de maneiras distintas, ou seja, foram selecionados nao
apenas por que os numeros de seguidores em seus canais tiveram
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crescimento expressivo, mas, também, por que adotaram diferentes
estratégias de engajamento de usuarios — provavelmente, as mesmas
que precisam ser adotadas para futuros edutubers que inclusive
almejam alcancar tais marcadores de sucesso. De algum modo, o
sucesso enunciado na abertura do texto da matéria em questao e nas
imagens dos professores youtubers prescreve aos leitores modos de se
conduzir com vistas a tal desempenho.

As imagens: fotografias de perfil com fundo claro, de cada um
dos professores youtubers sio emblematicas: eles aparecem com um
dos bracos erguidos com punho fechado. Eles sorriem, parecem
vitoriosos e apontam para o sucesso decorrente do empresariamento
de si (SARAIVA, 2014) na vida e na plataforma. Representam as
receitas de sucesso que o neoliberalismo nos vende nas diferentes
midias desde sempre.

Os professores escolhidos sdao trés homens brancos com a sua
trajetoria descrita na publicacdo. Esse perfil de género e cor pode
indicar a discriminacao algoritmica citada na pesquisa feita por Glatt
(2022) com aspirantes a criadores de conteudos. Em sua pesquisa
com youtubers, ela percebe o privilégio dos produtores brancos como
indicacdo da plataforma para os usuarios assistirem. Nao temos
condicdes de esgotar aqui esse tema, mas temos cotejado autores que
falam em Colonialismo de Dados, como Sérgio Amadeu da Silveira,
Joyce Souza e Joao Francisco Cassino (2021) para se referir ao modo
como o que ¢ visivel e dizivel a n6s na cultura digital esta sempre
submetido ao filtro invisivel e racista dos algoritmos.

Outro foco de nossa analise diz respeito ao tipo de trabalho
docente atribuido aos youtubers enunciado nas entrevistas na matéria.

O primeiro edutuber citado no texto, criador do canal Tudo
sobre Geografia, afirma que comecou a fazer videos no YouTube em
2015 como revisao para alunos que tinha em sala de aula. Ele afirma
que o crescimento era timido até ele participar da Educon, evento do
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YouTube para edutubers, e buscar outros formatos, engajando o
publico com assuntos da atualidade. Os excertos dessa passagem da
matéria enunciam a importancia que os eventos promovidos pelo
YouTube tém na formacao de um perfil desejavel de youtuber.

O segundo selecionado é o criador do canal Equaciona com
Paulo Pereira. Ele comecou seu trabalho na plataforma em 2016,
inspirado em outros edutubers. Primeiro fazia videos voltados para o
Ensino Médio, mas, depois que participou do Educon, “comecou a se
enxergar como um empresario e o seu canal como um negocio”
(Torquato, 2021). Mais uma vez, a recorréncia de um certo tipo de
formacdo necessaria para se atingir uma posi¢ao de sujeito desejavel
na plataforma.

A descricao utilizada para apresentar Paulo lembra aquela
adotada para convencer as pessoas a se “uberizarem”, ser dono do
proprio negocio, produzindo contetidos sem ter certeza de que sera
remunerado, nem como. Aqui, podemos perceber rastros da politica
neoliberal que vé na educacio possibilidade de enriquecimento das
plataformas por meio da mao de obra docente.

O professor afirma que analisou dados do Creator Studio
(ferramenta oferecida pela plataforma para monitoramento das
visualizacoes dos videos produzidos) e percebeu que videos curtos,
simples e de matematica basica tinham mais alcance. Aqui fica
explicita outra estratégia desejada, que é a simplificacao do conteudo
em videos mais curtos, o que da mais visualizagoes, porém
desestimula os youtubers que desejam desenvolver conteudos mais
elaborados.

Gilles Lipovetsky (2020) coloca que essa € uma caracteristica
que se desdobra da educacao que esta maravilhada com as
possibilidades digitais. “A solucao milagrosa aos problemas seculares
que a escola encontra esta agora em nossas maos: ela ndo é outra
sendo a utilizacdo generalizada das tecnologias da informacao e da
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comunicagio” (LIPOVETKSY, 2020, p. 268). O professor/ criador
precisa atrair a atencao do aluno/audiéncia e, para isso, ele pode se
valer inclusive de simplificacdo do que ele ensina, como parecem
desejar, ensejar, privilegiar as plataformas.

O terceiro edutuber é do canal Pura Fisica, que comegou em
2012 com o desejo de fazer divulgacao cientifica. Como os videos
elaborados ficaram caros para produzir, segundo ele, passou a criar
as videoaulas por meio da elaboracdo de videos curtos no YouTube
Shorts, com foco maior em entretenimento’. A historia de sucesso desse
professor youtuber estimula os leitores da matéria a fazerem videos no
Shorts, formato concorrente do TikTok, que retne videos curtos, verticais

e roteiros mais “divertidos”.

O crescimento da plataforma chinesa mudou a forma das
principais midias socials se organizarem na atualidade, buscando
semelhancas com o TikTok. Essa também ¢, segundo Lipovetsky (2020),
uma caracteristica da educacdo mediada pela Internet. “O que seduz
rresistivelmente na Internet é a aquisicao do saber parece poder libertar-
se do esforco, do dificil, da lentidio: temos o sentimento de ter o mundo

a nossa disposi¢ao” (LIPOVESTSKY, 2020, p. 269).

Esperamos que o leitor, aqui, repare que estamos diante de uma
nova forma de organizacio do trabalho docente. Analisando as
enunciacoes postas em circulacio nessa publicacao, é possivel perceber o
que o YouTube espera dos edutubers. O uso de histérias reais é uma
estratégia recorrente de comunicacio para convencer. Fischer (2002) relata
que os telejornais, frequentemente, buscam testemunhos de pessoas
publicas ou anonimas. Afinal, “tais estratégias captam os telespectadores
na sua intimidade, produzindo neles, muitas vezes, a possibilidade de se
reconhecerem naquelas verdades ou mesmo de se autoavaliarem ou
autodecifrarem com relacio aquele tema” (FISCHER, 2002, p. 157).

’ Sobre a relacdo educacgdo e entretenimento, recomendamos a leitura do texto O
Fenomeno Edutubers segundo a Revista Nova Escola (Mutz e Gomes, 2022).
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Por fim, pontuamos, ainda, o lugar privilegiado que os termos
engajamento e investimento ocupam nas cenas enunciativas relativas ao
tipo de trabalho docente apresentado como desejavel aos professores
youtubers.

Engajar: “do francés medieval engagler, de en gage, ‘sob
compromisso, sob promessa’, de en, ‘fazer’, + gager, ‘compromisso,
garantia” . Em periodos de dispersio da atencio, manter os usuarios
comprometidos com seu canal, sua aula, parece ser tao desafiador quanto
manter nossos alunos e alunas atentos nas salas de aula nas nstituicoes de
ensino presencial. No entanto, parece que, mediante mvestimento
financeiro e de vida, hi certa garantia de sucesso na carreira dos edutubers
que se valem de grande producdo visual para continuar entretendo a
audiéncia.
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