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INTERSECCOES ENTRE A TEORIA DO
IMAGINARIO E OS TEXTOS
PUBLICITARIOS ENQUANTO
PROMOTORES DO LETRAMENTO
CRITICO: O ESTADO DA ARTE
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Resumo: Este estudo mapeou a producio cientifica (2018-2023) sobre a
interseccao entre Letramento Critico (LC), ensino de Lingua Portuguesa (LP)
e a Teoria do Imaginario, com foco em géneros publicitarios. Utilizando uma
revisdo integrativa qualitativa em bases de dados como CAPES, SciELO e
Google Académico, a pesquisa buscou verificar a correlacio e as
contribuicoes desses elementos. Os resultados revelaram um numero
reduzido de estudos que explicitamente dialogam entre LP e a Teoria do
Imaginario, onde esta é abordada superficialmente, sem aprofundamento
teérico. Embora o potencial dos textos publicitarios para o LC seja
amplamente reconhecido, as contribui¢ées dos estudos do Imaginario
permanecem subaproveitadas. Conclui-se que a Teoria do Imaginario é
essencial para uma analise mais profunda das ideologias e representacdes
simbdlicas na publicidade, demandando maior exploracio na pesquisa e
formacao de professores.
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Intersections between imaginary theory and
advertising texts as promoters of critical literacy: the
state of the art

Abstract: This study mapped the scientific production (2018-2023) on the
intersection between Critical Literacy (CL), Portuguese Language Teaching
(PL) and the Theory of the Imaginary, with a focus on advertising genres.
Using a qualitative integrative review in databases such as CAPES, SciELO
and Google Scholar, the research sought to verify the correlation and
contributions of these elements. The results revealed a small number of
studies that explicitly dialogue between PL and the Theory of the Imaginary,
where the latter is approached superficially, without theoretical depth.
Although the potential of advertising texts for CL is widely recognized, the
contributions of studies of the Imaginary remain underutilized. It is
concluded that the Theory of the Imaginary is essential for a deeper analysis
of ideologies and symbolic representations in advertising, demanding
greater exploration in research and teacher training.

Keywords: Imaginary Theory; Advertising texts; Critical literacy; Teaching
Portuguese Language; Integrative review.

INTRODUCAO

O cenario hipermoderno tem impulsionado novas
configuracoes textuais na comunicagdo social, e a crescente
globalizacdo exige, dos estudantes, o desenvolvimento de
praticas discursivas de construcao de sentidos, ou seja, o
Letramento Critico (LC). Documentos e diretrizes da educagao
brasileira, como a Base Nacional Comum Curricular (BNCC,
2018), prescrevem a necessidade de praticas pedagogicas que
dialoguem com a literatura educacional contemporanea e
favorecam a aquisicao dessa competéncia.

Contudo, a promoc¢io do LC enfrenta desafios,
especialmente na leitura critica de um vasto arsenal de novos
textos em diferentes formatos e midias disponiveis na internet.
As pecas publicitarias, por exemplo, sao sedutoras, carregadas
de identidades culturais e ideologias. Sua interpretacio,
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portanto, transcende a perspectiva meramente racional,
adentrando o campo do imaginario, que se manifesta na
influéncia significativa do imaginario coletivo nos conteudos
on-line. A interpretacao critica desses materiais demanda nao
apenas habilidades de analise textual, mas também uma
compreensao sensivel das representacdoes simbolicas e
imaginativas.

Nesse contexto, a Teoria Geral do Imaginario emerge
como um caminho propicio para o estudo do simbélico que
rege as dinamicas das relagcoes sociais. De acordo com Danielle
Pitta (2005, p. 15), o imaginario é “uma das esséncias do espirito
humano, um conhecimento sensivel, mas que influencia nosso
dia a dia [...] a raiz de tudo aquilo que, para o homem, existe”.
Gilbert Durand (2012) é reconhecido como o grande
responsavel por realizar o entrecruzamento entre matrizes
arquetipicas e as dinamicas socioculturais em sua proposta
antropologica.

Leal, Santos e Karlo-Gomes (2024, p. 12-13)
complementam que o imaginario, para Gilbert Durand, é um
“elemento vivo, organico, marcado pelas experiéncias
cotidianas. [...] a forma pulsante, viva e libertadora de conectar
as diversas dimensdes que fazem os seres humanos serem
quem sado: sujeitos racionais, com sentimentos, pulsdes e
sonhos.” Segundo esses autores, o imaginario, concebido como
um ambiente real e pulsante, estruturado pela imaginacao
humana e por processos biopsicossociais, revela que a
capacidade de criar historias e ficcoes tem sido crucial para
proporcionar equilibrio biopsicossocial a espécie humana. Sob
essa oOtica, a producao de simbolos é uma estratégia de
sobrevivéncia, enfrentando a angustia do tempo e da morte e
desempenhando um papel vital.

Assim, uma proposta que perpasse a leitura critica de
textos na escola requer um olhar atento aos significados da
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producao simbdlica. Mas em que medida o imaginario e o
simbodlico tem feito parte do contexto educativo na
interpretacao de textos? Tal indagacao motivou este estudo e
nos levou a uma pesquisa mais aprofundada, buscando
constituir um mapeamento em torno da producao cientifica ja
publicada e relacionada ao fomento do LC em aulas de Lingua
Portuguesa, doravante LP, através do desvelamento do
Imaginario que circunda os géneros textuais da esfera
publicitaria, é que se delineou este texto, o qual denominamos
de “estado da arte”.

Dessa forma, o objetivo deste mapeamento foi analisar as
conexoes entre o Letramento Critico voltado para textos
publicitarios e a recorréncia da Teoria do Imaginario.

O CAMINHO PERCORRIDO

Este estudo empregou procedimentos fundamentados na
revisdo integrativa da literatura, uma metodologia de revisao
bibliografica que permite mapear informacgodes, fontes e
conexoOes de forma abrangente acerca dos objetos de estudo.

Conforme Souza, Silva e Carvalho (2010), a revisao
integrativa sintetiza conhecimentos e incorpora resultados de
estudos relevantes a pratica. Desse modo, a partir das sinteses
existentes, € possivel identificar o conhecimento ja produzido
e publicado, bem como os hiatos que apontam caréncias e
urgéncias para estudos e aplicabilidades futuras. Essa
abordagem viabiliza a sistematizacdo do conhecimento
cientifico, aproximando o pesquisador de sua problematica e
tracando um panorama da producao cientifica sobre o tema
para conhecer sua evolucao e identificar novas oportunidades
de pesquisa (Botelho et al., 2011).

A pesquisa foi desenvolvida a partir de uma abordagem
qualitativa, que, segundo Lakatos e Marconi (2002),

v. 27 n. 71, jul./set. 2025



21

o

fundamenta-se na analise da presenca ou auséncia de certas
qualidades ou caracteristicas dos fenomenos estudados.

Para a organizacio e execucgao deste trabalho, foram
seguidas as seguintes etapas:

* Definiciio das questoes norteacloras,

Pesquisa do acervo bibliografico nas
bases de dados escolhidas;

Filtragem e selecao dos trabalhos
considerando os criterios de inclusao e

avrhican.

Coleta de dados;

Analise de dados;

Apresentacgao do estado da
arte.

Fonte: Autores.

As questoes norteadoras delineadas foram: a) Ha
producao cientifica que correlaciona o ensino de Lingua
Portuguesa, especificamente o desenvolvimento do
Letramento Critico em textos publicitarios, a Teoria do
Imaginario? e de forma complementar b) Quais as
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contribuicoes dos géneros da esfera publicitaria para a
promoc¢ao do Letramento Critico em aulas de Lingua
Portuguesa?

Com o intento de responder aos questionamentos, foram
realizadas buscas em importantes bases de dados cientificos:
Portal de Periodicos da CAPES, SciELO, Catalogo de Teses e
Dissertacoes da CAPES e Google Académico. A selecao dessas
bases justifica-se pelo acesso a producao cientifica atualizada e
de qualidade em diversas areas do conhecimento.

Para a concretizacdo da revisao da literatura, foi crucial
definir norteadores de buscas claros, visando a viabilidade e a
validagao cientifica. Assim, as buscas foram realizadas em duas
etapas com combinacbes especificas de palavras-chave. A
primeira busca se deu a partir das seguintes palavras-chave:
"Lingua Portuguesa” AND "Imaginario" AND "Letramento
critico"; para a segunda busca foi usada a seguinte combinacio:
"Lingua Portuguesa” AND "Texto publicitario" AND
"Letramento critico”

O uso de aspas foi necessario para as palavras-chave
compostas, e o operador booleano "AND" foi empregado para
garantir que os materiais encontrados estivessem alinhados de
forma inclusiva aos termos pesquisados e ao objetivo do
estudo.

Para filtragem dos trabalhos, foram adotados alguns
critérios de inclusao: a) recorte temporal dos ultimos cinco
anos (2018 a 2023); b) texto integral disponivel em formato
eletronico, gratuito e redigido em portugués; c) presenca dos
termos de busca e d) ser compativel ou ter aproximagao com
o objetivo da pesquisa. Apos a aplicacao desses critérios, foram
excluidos os trabalhos que: a) abordavam outros idiomas ou
areas; b) eram voltados para o Ensino Médio ou Ensino
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Superior e, por fim, c) ndo condiziam com a tematica do
presente estudo.

Os dados coletados foram organizados e analisados a luz
da analise de conteudo (Bardin, 1977), uma técnica sistematica
e descritiva. Dados essenciais das pesquisas selecionadas foram
utilizados para a realizacdo da analise integrativa qualitativa e
serao apresentados em secao posterior.

Como ¢é sabido, a revisao bibliografica desta pesquisa
ocorreu em duas etapas. Inicialmente foi utilizada a
combinacao "Lingua Portuguesa” AND "Imaginario" AND
"Letramento critico" para efetivacao das buscas avancadas nos
repositorios escolhidos. E com o intento de fazer com o que o
leitor entenda e chegue até o amago deste estado da arte,
construimos dois fluxogramas explicativos. O fluxograma
abaixo (Fluxograma 1 — Selecdo das pesquisas nas bases de
dados (primeira busca)) apresenta detalhadamente o caminho
percorrido (busca avancgada, identificacio e selecio do
material) para a concretizacao da primeira busca:

Fluxograma 1 — Selecao das pesquisas nas bases de dados

(combinacao "Lingua Portuguesa” AND "Imaginario” AND
"Letramento critico")
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Busca Avancada

Identificacao

Primeira questao norteadora:

Ha producao cientifica que correlaciona
o ensino de Lingua Portuguesa,
especificamente o desenvolvimento do
Letramento Critico em textos
publicitarios, a Teoria do Imaginario?

B Bases de dados consultadas:

Portal de Periodicos da CAPES, SciELO,
— Catalogo de Teses e Dissertacoes da
CAPES e Google Académico.

I Palavras-chave:
"Lingua Portuguesa" AND "Imaginario”
AND "Letramento critico”

Portal de
Peri6dicos da
CAPES (n= 0)

SciELO (n= 0)

Numeros de trabalhos
——I1dentificados nas bases
de dados (n= 655) Catalogo de Teses
e Dissertacoes (n=
0)

Google
Académico (n=
655)
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Trabalhos incluidos:

Portal de Perioédicos da CAPES (n= 0), SciELO (n=
—— 0), Catalogo de Teses e Dissertacoes da CAPES
(n= 0) e Google Académico (n= 3)

Total: 03

Selecao

Trabalhos excluidos:

Portal de Periédicos da CAPES (n= 0), SciELO (n=
0), Catalogo de Teses e Dissertacoes (n= 0) e
Google Académico (n= 652)

Total: 652

Fonte: Autores.

O levantamento inicial, referente a primeira busca por
producdes cientificas, totalizou 655 pesquisas. E notavel que,
desse montante, nenhuma producao foi identificada nas
plataformas Portal de Periodicos da CAPES, SciELO ou no
Catalogo de Teses e Dissertacoes da CAPES, mesmo com a
aplicacao precisa das palavras-chave especificadas ("Lingua
Portuguesa" AND "Imaginario” AND "Letramento critico").
Todos os 655 trabalhos foram exclusivamente localizados na
plataforma Google Académico, indicando uma concentragao
da literatura relevante nessa base de dados para a combinacao
de termos utilizada.

No primeiro momento, esse quantitativo de producgoes
cientificas foi submetido a um rigoroso processo de filtragem,
utilizando os critérios de inclusao pré-definidos para este
estudo. Apos o refinamento temporal (2018 a 2023), restaram
445 trabalhos. Em seguida, aplicou-se o segundo critério
(textos redigidos em portugués), reduzindo o nimero para
439. Por fim, ap6s a leitura dos resumos, foram aplicados os
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critérios de inclusdo relacionados aos objetos de pesquisa, ou
seja, trabalhos que estabeleciam um dialogo entre o ensino de
LP (com foco no LC) e a Teoria do Imaginario, e que eram
voltados aos Anos Finais do Ensino Fundamental. Apés a
aplicacao de todos os critérios de inclusao e exclusio,
percebeu-se que apenas trés textos se aproximavam da
proposta, compondo, assim, parte desta revisao integrativa. A
maioria dos trabalhos foi excluida por discutir outras teorias
metodoloégicas, por serem repetidos ou por tratar o Imaginario
de forma irreal.

A segunda etapa da revisao bibliografica foi delineada
com o objetivo de expandir o escopo das buscas e explorar
outra faceta da investigacao, utilizando para isso a combinacao
de palavras-chave ‘'Lingua Portuguesa” AND "Texto
publicitario” AND "Letramento critico". O percurso detalhado
dessa segunda busca, incluindo o quantitativo de resultados em
cada fase da filtragem, ¢ explicitado no fluxograma a seguir.

Fluxograma 2 — Selec¢ao das pesquisas nas bases de dados

(combinacao “Lingua Portuguesa” AND “Texto publicitario” AND
“Letramento critico”
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Busca Avancada

Segunda questao norteadora:

Quais as contribuicoes dos géneros da esfera
publicitaria para a promocao do Letramento
Critico em aulas de Lingua Portuguesa?

Bases de dados consultadas:
Portal de Periodicos da CAPES, SciELO,

Catalogo de Teses e Dissertacoes da CAPES e
Google Académico.

Palavras-chave:

"Lingua Portuguesa" AND "Texto Publicitario”
AND "Letramento critico".
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Identificacao

Selecao

Portal de Periodicos da
CAPES (n= 01)

SciELO (n= 0)

Numeros de trabalhos
identificados nas bases

de dados (n= 4.773)

Catalogo de Teses e
Dissertagdes (n= 02)

Google Académico (n=
4.770)

Trabalhos incluidos:

Portal de Periodicos da CAPES (n= 01), SciELO
——  (n=0), Catalogo de Teses e Dissertacoes da
CAPES (n= 01) e Google Académico (n=15)

Total: 17

Trabalhos excluidos:

Portal de Periédicos da CAPES (n= 0), SciELO (n=
——0), Catalogo de Teses e Dissertacoes da CAPES (n=
01) e Google Académico (n= 4.755)

Total: 4.756

Fonte: Autores.

A utilizacao das duas combinagoes de palavras-chave

ampliou significativamente os resultados das buscas. Neste
segundo processo, chegou-se a um total de 4.773 pesquisas. No
Portal de Periodicos da CAPES, a combinacao resultou em um
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trabalho que, apo6s a aplicacao de todos os critérios de inclusao
e exclusiao, permaneceu incluso. Na plataforma SciELO,
nenhuma producao foi encontrada.

Foram obtidos dois trabalhos no Catalogo de Teses e
Dissertacoes da CAPES; no entanto, com a aplicaciao do recorte
temporal (2018 a 2023), apenas um foi incluido para analise
nesta revisao integrativa. Na plataforma Google Académico,
verificaram-se inicialmente 4.770 resultados. Esse numero
reduziu para 2.410 apos a aplicacio do filtro temporal e,
posteriormente, para 2.390 ao filtrar apenas textos em
portugueés.

Assim, apoOs analise minuciosa, apenas 15 pesquisas
estavam alinhadas a proposta e, por isso, foram selecionadas
para amostra e discussao dos resultados na se¢ao posterior.

Os artigos selecionados foram organizados e
categorizados em um quadro (Quadro 1), retirado das bases de
dados, para analise oportuna e para favorecer a resposta ao
objetivo proposto nesta revisao integrativa.

Quadro 1 — Descricao dos trabalhos selecionados (Artigos)

Base | Periodi Titulo Autor( Objetivo Tipo de
de co es)/An pesquis
dado o a
s
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G Revista Leiturade | (Olivei Ressaltar a Bibliogr
00 Tropos, anuncio ra; importancia de aficae
gl volume | publicitario | Santos | nos, professores de | interven
e 7, como , Lingua tiva de
Ac | nimero pratica de 2018). Portuguesa, carater
ad 2, letramento considerarmos os | qualitati
é edicdo no Ensino textos vo.
mi de Fundamenta multimodais, em
co. | dezemb 111 especifico o
ro de género anuncio
2018. publicitario, no
processo de leitura
e letramento.
G Revista | Propaganda | (Roch | Tratar a diferenca | Bibliogr
oo | Epistem | escrita: Uma a; entre uma aficae
gl e Forma de Silva- abordagem de interven
e Transve | Desenvolver | Junior, | ensino do género tiva de
Ac rsalis, a 2018). | propaganda escrita | carater
ad Volta Competénci no Ensino qualitati
é Redond a Leitora. Fundamental II vo.
mi a-R]J, capaz de
co. v.9, n.2, desenvolver a
p-119- competéncia
131, leitora dos alunos
2018. e uma abordagem
de ensino apenas
como pretexto
para trabalhar
regras gramaticais.
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G Revista | Letramento | (Barbo | Discutir aspectos | Qualitat
00 Guavira critico nas sa; de letramento iva com
gl Letras, aulas de Maciel critico que caracteri
e Trés lingua , emergiram sticas da
Ac | Lagoas/ | portuguesa: | 2019). | durante o processo | epistem
ad MS, v. discutindo de interagao e ologia
é 14, n. processos de negociagio de da
mi 28, p. construgao sentidos de textos | emergé
co. 280- de sentidos. nas aulas de leitura | nciae
297, no nono ano do de
set./dez. Ensino carater
2018. Fundamental de | interpre
Lingua Portuguesa. | tativo.
G E-book: | Contribuicd | (Mace | Construir sentido | Interven
oo | Géneros es para o do, na leitura e cionista
gl multim | letramento | 2019). | producdo de textos de
e odais, critico publicitarios abordag
Ac | multilet através da impressos em
ad rament leitura de multimodais. qualitati
é ose textos va.
mi ensino. | publicitarios
co. Sao na
Carlos: | perspectiva
Pedro & | multimodal.
Joao
Editores
, 2019.

v. 27 n. 71, jul./set. 2025




229

Po Revista Texto (Olivei | Investigar em que | Docume
rta | Linguag | publicitario ra,, medida os ntal.
1 em & em livros 2019). exercicios
de Ensino, | didaticos de apresentados nos
pe Pelotas, Lingua volumes
ri v.22,n. | Portuguesa: escolhidos, se
od 1, p. reconfiguran aproximavam de
ic 102-129, | do praticas praticas de leitura
os | jan./ma | de leituraa orientadas por
da r. 2019. partir do pressupostos do
C Letramento Letramento
A Critico. Critico, apontando
PE sugestoes de
S. ampliacio ou
reconfiguraciao das
atividades de
modo a articula-las
a referida
perspectiva
teorica.
G Revista Analise (Chag Refletir sobre a Interven
00 da critica do as; leitura do género | cionista
gl Anpoll, discurso Bezerr | anuncio em sala de de
e Florian | multimodal a, aula, sob uma abordag
Ac opolis, de 2021). | perspectiva critica, em
ad v. 52, n. | representacd e evidenciar o qualitati
é 1, p. 34- es das potencial do va.
mi | 54,jan- mulheres trabalho com
co. maio, | em anuncios textos que
2021. de cerveja: refletem
multiletram posicionamentos
entos em ideologicos que
sala de aula. marcam questoes
sociais complexas.
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G TEXTU | O redesenho | (Pereir Analisar dois Pesquisa
00 RA - em aulas de a; redesenhos, -acdo de
gl Revista Lingua Santan desenvolvidos abordag
e de Portuguesa: a; dentro da pratica em
Ac | Educaca | praticasde | Barbo de letramento qualitati
ad oe Letramento sa, multimodal va
é Letras, | Multimodal | 2021) critico.
mi v.23 n. Critico.
co. 54 p.
413-432
abr/jun
2021.
G Revista | Significados | (Arayj Analisar a De
00 Entrepa | composicion 0; construcado de carater
gl lavras, ais em Silva- significados qualitati
e Fortalez anuncios Barbo composicionais Vo,
Ac a,v.12, | publicitarios sa; em anuncios explorat
ad n. 3, digitais: uma | Sarinh publicitarios orio e
é e2534, | analise aluz o digitais. com
mi p- 418- da Janior, naturez
co. | 440, set. Gramatica 2022). a basica.
- do Design
dez./20 | Visual e suas
22. contribuicoe
s para o
ensino.
G Revista | Comercializ | (Carva Discutir uma Interven
00 Kiri- ando a dor lho; proposta didatica | cionista
gl Keré - das Mattos | de leitura critica da de
e Pesquis mulheres: , propaganda da abordag
Ac aem uma 2022). Buscofem. em
ad Ensino, proposta qualitati
é v.1n. 8 | didaticade va.
mi (2022). leitura
co. critica da
propaganda
“Buscofem:
todas as suas
dores
importam”.
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Fonte: Autores.

No préoximo quadro (Quadro 2), constam as dissertagoes

organizadas em ordem cronolégica, retiradas das bases de
dados para uma melhor visualizacdo e apropriacao das ideias a
serem discutidas posteriormente.

Quadro 2 — Descricao dos trabalhos selecionados (Dissertacoes)

Base | Periodic | Titulo Autor( Objetivo Tipo de
de o es)/ano pesquisa
dad
(0 1)
Go Repositori Leitura (Abreu, Visa a analise Estudo de
ogl o critica de 2018). critica dos caso
e Institucion textos da discursos da interpretativ
Ac al da midia: midia, ista.
ad UFMG. desnaturaliz buscando
é ando auxiliar os
mi discursos estudantes a
co. hegemonico desenvolverem
s em aulas um
de Lingua posicionamento
Portuguesa mais reflexivo
do Ensino diante da
Fundamenta realidade social
11I. que os cerca.
Go Repositori | Letramento | (Carvalh Promover o Pesquisa-
ogl o critico 0, 2018). letramento acdo de
e Institucion | multimodal critico abordagem
Ac al da na aula de multimodal. qualitativa.
ad UERN. lingua
€ materna:
mi a analise de
co. anancio em
video com
Youtuber
sobre a
venda de
banda larga
movel.
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Go Sistema de O género (Matias, Implementar Pesquisa-
ogl Publicacdo anancio 2018) uma proposta acdo de
e eletronica | publicitario pedagogica que | abordagem
Ac de Teses e em sala de contribuisse qualitativa.
ad Dissertacd aula: uma paraa
é es (TEDE). | propostade superacdo das
mi leitura dificuldades de
co. critica para leitura e
0 8°ano do compreensao
ensino de textos
fundamental pertencentes ao
género anuncio
publicitario,
visando a
formacao do
leitor critico e
auténomo.
Go Repositori Anuncios (Menezes Conduzir os Pesquisa-
ogl o publicitarios , 2018) alunos a uma agao de
e Institucion na escola: leitura mais abordagem
Ac alda texto, consciente e qualitativa.
ad Universida pratica critica.
é de Federal | discursiva e
mi de Sergipe leitura(s).
co. - RI/UFS.
Go Repositori | O ensino do (Sarto, Investigar a Pesquisa-
ogl o género 2018). apropriacdo da acdo de
e Institucion anuancio leitura, abordagem
Ac al da publicitario: interpretacao e qualitativa.
ad UESB. leitura, produgao de
é interpretaca anuncios
mi oe publicitarios
co. producgio de como género
texto discursivo que
multimodal. possibilita a

construgdo de
sentidos por
meio dos
elementos
semioticos.
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Ca Repositéri | Letramento | (Santana, Analisar, em Pesquisa-
tal o critico 2019). aulas de lingua acdo de
og Institucion | multimodal materna do abordagem
o alda na aula de Ensino qualitativa.
de UERN. Lingua Fundamental,
Te Materna: o praticas
ses discurso simbdlicas de

e machista em discriminacgao

Di anuncios contra a
sse publicitarios mulher.
rta veiculados

¢co pela

es internet.

da
CA
PE

S.
Go Repositori | As mulheres (Abreu, Desenvolver o Pesquisa-
ogl o dos 2020). ensino e agao de
e Institucion anancios: aprendizagem abordagem
Ac alda proposta de de leitura critica | qualitativa.
ad UFSC. leitura de anuncios

é critica nas publicitarios
mi aulas de que
co. Lingua discursivisam as

Portuguesa. mulheres, de

modo a
contribuir com
a formacao
integral dos
estudantes
participantes.
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reflexao sobre
as questoes de
género e a
desconstrugao
de estereodtipos.

Go Repositéri A (Carvalh | Desenvolver e Pesquisa-
ogl o publicidade 0, 2021) aplicar um acdo de
e Institucion de design visual abordagem
Ac alda conscientiza por meio de qualitativa.
ad UFTM. ¢do como géneros da
é coadjuvante esfera
mi na formagao publicitaria de
co. do leitor conscientizacdo
critico: uma Nos processos
proposta de leitura e de
para producio
Multiletram multimodal,
en-tos. com vistas a
formacio de
leitores criticos
nos anos finais
do ensino
fundamental de
uma escola
publica.
Go Repositori | As questdes | (Guedes, | Conceber uma Pesquisa-
ogl o de género 2021). proposta de agao de
e Institucion | em anuincios intervencgao, a carater
Ac al da publicitarios partir da leitura | exploratério
ad UFPB. : de anuncios e
é possibilidad publicitarios, intervencion
mi es de leitura veiculados nas ista,
co. paraa décadas de 1940 | abordagem
desconstrug a1970 e no qualitativa.
ao de século XXI, que
estereotipos. oportunizem a
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Go BDTD. Sequéncias (Rocha, Analisar o Pesquisa-
ogl didaticas no 2021). género acdo de
e ensino do propaganda de abordagem
Ac género consumo qualitativa.
ad publicitario direcionada
é para alunos para
mi do8°e9° adolescentes e
co anos do jovens, a partir
ensino de recursos
fundamental linguisticos e
: discursivos
argumentag empregados
aoe com teor
construgio argumentativo-
de sentidos. persuasivo.
Go Repositori Uma (Santos, Produzir um Pesquisa-
ogl o proposta 2021) caderno de agao de
e Institucion | didatica para atividades que abordagem
Ac al da a leitura operacionaliza a | qualitativa.
ad UFMG critica de leitura critica de
é textos de textos de
mi marketing marketing.
co na formagao
de
estudantes
do Ensino
Fundamenta
111

Fonte: Autores.

Nao houve filtragem de monografias nem de teses, por
isso nao foi necessario a construcao de quadros abordando
essas modalidades de trabalhos.

Finalizado o percurso do levantamento bibliografico, a
compreensao dos dados coletados sera estruturada de maneira

clara a seguir.

DESNUDANDO OS DADOS

E possivel contemplar, no grafico a seguir, a distribuicio
das publicacoes selecionadas, considerando o recorte temporal
(2018 a 2023). Veja-se:
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Grafico 1 — Publicagoes por ano

=

2018 2019 2020 2021 2022 2023

W ARTIGOS DISSERTAGOES

Fonte: Autores.

Como pode-se perceber no grafico acima, no ano de
2018 apenas dois artigos e cinco dissertacoes convergem com
a nossa otica de pesquisa, em 2019 filtramos trés artigos e uma
dissertacdo. Ja no ano de 2020, encontramos apenas uma
dissertacao sobre o nosso objeto de conhecimento, isso pode
ser justificado pelo inicio do periodo da pandemia do COVID-
19, o qual nos impds a condicio de isolamento social e
afastamento de nossas atividades académicas. Dando
sequéncia, no ano de 2021 filtramos dois artigos e quatro
dissertacoes, em 2022 dois artigos corresponderam aos nossos
objetivos de pesquisa e em 2023 nao foram encontrados
trabalhos que atendessem o nosso propoésito.

A fim de delinearmos uma analise de facil compreensao
para o leitor, verificou-se, apés a observacao dos critérios
utilizados para o levantamento bibliografico e as leituras dos
trabalhos selecionados, a importancia de organiza-los e de
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tecer a analise em duas categorias. No quadro subsequente,
destacamos as pesquisas que foram escolhidas para compor
cada uma das categorias de analise elencadas.

Quadro 3 — Trabalhos selecionados em categorias

N | CATEGORI TRABALHOS
° AS
0 | Aproximacgo (Abreu, 2018), (Menezes, 2018) e (Guedes,
1 ese 2021).
possibilidad
es da
tessitura do
Letramento
Critico pelo
viés da
Teoria do
Imaginario.
0 As (Carvalho, 2018), (Matias, 2018), (Oliveira;
2 | contribuicoe Santos, 2018), (Rocha; Silva-Janior, 2018),
s dos (Sarto, 2018), (Barbosa; Maciel, 2019),
géneros (Macedo, 2019), (Oliveira, 2019), (Santana,
publicitarios | 2019), (Abreu, 2020), (Chagas; Bezerra, 2021),
para o (Carvalho, 2021), (Pereira; Santana; Barbosa,
ensino do 2021), (Rocha, 2021), (Santos, 2021); (Araudjo;
Letramento Silva-Barbosa; Sarinho-Junior, 2022) e
Critico. (Carvalho; Mattos, 2022).

Fonte: Autores.

A primeira categoria apresentara as discussoes sobre o
dialogo da Teoria do Imaginario com o ensino do LC, posto
isto, ela abrira as discussoes acerca das contribuicoes dos textos
publicitarios para a aquisicao da leitura critica.

Deste modo, a partir de agora, passaremos a estabelecer
as semelhancas e as diferencas entre os nossos objetos de
estudo e os trabalhos acima listados, cada um inserido em sua
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categoria, bem como elucidar as contribuigcdes do nosso
trabalho para a area de concentracdo da pesquisa e a sua
originalidade em relacdo ao que ja esta posto nas produgoes
académicas dos ultimos cinco anos.

APROXIMACOES E  POSSIBILIDADES DA
TESSITURA DO LETRAMENTO CRITICO PELO VIES
DA TEORIA DO IMAGINARIO

Inicialmente, o impasse encontrado ao curso da primeira
busca foi o nimero reduzido de produgodes cientificas que
evidenciam e promovem um dialogo entre o ensino de LP e a
Teoria do Imaginario, o que evidencia a necessidade de mais
estudos sobre essa intersecc¢ao teorica.

Embora as buscas tenham sido realizadas em quatro bases
de dados, apenas o Google Académico filtrou trabalhos com a
combinacado de palavras-chave utilizada. Dentre esses,
somente trés se aproximaram de nosso objeto de analise, e
nenhum deles citava os termos norteadores no titulo, apenas
no corpo do texto.

O primeiro trata-se de uma dissertacio (Abreu, 2018). E
um trabalho que se fundou e se justifica a partir da percep¢ao
empirica da docente sobre a necessidade de desenvolver nos
discentes a capacidade de ler criticamente informacoes a que
tém acesso, propagadas por midias impressas, televisivas e
virtuais.

O texto segue o padrao de sumarizacao tradicional, sendo
o aporte teérico deste compactado em um unico capitulo que
se apresenta dividido em trés topicos: 1) Concepc¢oes de leitura
e escrita e suas implicacoes no ensino de LP, que discorre sobre
a concepc¢ao de um ensino de leitura e escrita pautado na
perspectiva critica postulada por Paulo Freire, pois defende
que “a educacao é um ato politico, devendo, por isso, ser critica
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e democratica” (Abreu, 2018, p.21); 2) Uma proposta discursiva
para o ensino de LP, que propoe um dialogo muito relevante
sobre a oferta de metodologias que oportunizem praticas
sociais significativas para os alunos por meio de géneros
discursivos da midia, a fim de que ampliem sua criticidade; e
3) Notas sobre o funcionamento discursivo da midia, que
elucida as intencionalidades do discurso midiatico sobre o ser
humano.

A pesquisa configura-se como um estudo de caso, cuja
natureza investigativa esta  pautada na  pesquisa
interpretativista, e a descrigao critica dos textos do percurso
metodoloégico é realizada a luz da Proposta Multidimensional-
Discursiva de Serrani (2010), que considera a interdependéncia
entre trés componentes: intercultural, lingua e discurso, e
praticas verbais (Abreu, 2018, p. 25) em interface com a Analise
Critica do Discurso, doravante ACD, do linguista britanico
Fairclough. O Imaginario, por sua vez, é citado e usado em
uma das oficinas de leitura critica com o intuito de possibilitar
a percepcao dos “imaginarios sociodiscursivos presentes na
cultura” (Abreu, 2018, p. 149) e difundidos pelos anunciantes
dos textos midiaticos escolhidos.

O segundo trabalho também se parametriza em uma
dissertacao (Menezes, 2018), a qual se constitui como uma
pesquisa-acio de abordagem qualitativa que propde um
processo de intervencao com o intento de instrumentalizar os
estudantes para uma leitura mais consciente e critica
atendendo, assim, as demandas do mundo contemporaneo. E
um trabalho que foi justificado pelas fragilidades comprovadas
pelos sistemas de avaliacbes nacionais e internacionais, os
quais mostram que o discente brasileiro se encontra em
situacao critica de leitura, ndo conseguindo, muitas vezes,
ultrapassar a compreensao da superficie textual.
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O texto é organizado da seguinte forma: introducao,
aporte teodrico (dividido em quatro tépicos e dois subtopicos),
metodologia, resultado e analise de dados, palavra final,
referéncias e apéndices. O primeiro topico do aporte tedrico
faz um breve apanhado do conceito de texto e de leitura; o
segundo, discorre sobre género textual como artefato de
ensino e apresenta o anuncio publicitario enquanto género
textual. No tépico trés e nas suas duas subdivisoes, a autora
focaliza na literatura acerca das dimensoes da leitura critica, e,
por ultimo, no toépico quatro, é elencado o LC enquanto pratica
de leitura do mundo, pois, segundo ela, “quando lemos
criticamente estamos indo além das palavras, frases, sentencas,
para entendermos o funcionamento do mundo que nos cerca”
(Menezes, 2018, p. 31).

Em todo o trabalho, a estudiosa defende que “o professor
precisa ter a sensibilidade em trazer para o seu dia a dia
praticas incentivadoras que possibilitem fomentar um
letramento critico” (Menezes, 2018, p. 31), e que o ensino da
leitura critica por meio de textos publicitarios na perspectiva
critica discursiva se mostrou muito assertivo e, por isso, € um
caminho a ser seguido pelos pesquisadores da area da
educacao. Mais uma vez, o Imaginario s6 foi trabalhado
durante as oficinas, onde os estudantes foram levados a
descortinar as ideologias presentes nos anuncios e “enraizadas
no imaginario popular” (Menezes, 2018, p. 42). Ele nao ¢é
abordado no aporte teorico, mas apenas citado na proposta
interventiva sem maior aprofundamento na teoria. Ainda
assim, cabe dizer que ela defende que o imaginario coletivo
corrobora para a promoc¢ao da consciéncia leitora dos
educandos.

Presume-se, deste modo, que a pesquisadora ¢
conhecedora das contribuicoes da teoria, mas opta, para
atribuir sentido a leitura do género em pauta, por utilizar a
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ACD e a descricao das metaforas visuais pertencente ao campo
da linguistica cognitiva, o que se distancia da nossa pesquisa.

O terceiro e ultimo trabalho filtrado e elegido como
corpus desta primeira categoria de analise também ¢ uma
dissertacao (Guedes, 2021). O texto empreende um estudo cujo
objetivo foi construir e aplicar uma proposta de intervencao, a
partir da leitura critica de anuncios publicitarios, veiculados
nas décadas de 1940 a 1970 e no século XXI, que
oportunizassem a reflexao sobre as questoes de género e a
desconstrucao de estereétipos em aulas de LP do 9° ano do
Ensino Fundamental, o que a caracteriza como uma pesquisa-
acao de carater exploratorio, intervencionista e de abordagem
qualitativa.

Por meio de observagoes diaria, a professora-
pesquisadora percebeu que os estudantes ndo conseguiam
posicionar-se criticamente em relacao a leituras realizadas,
limitando-se a decodificacdao e a localizacdo de informacoes
explicitas, eximindo-se, portanto, de realizar uma leitura
critica, o que, de certa forma, impossibilitava de entrever e de
discutir questdes relacionadas a género presentes em textos
(Guedes, 2021, p. 9).

Essa constatacdo culminou na necessidade do referido
trabalho. A pesquisa € mais densa que as ja analisadas, sendo
dividida em sete capitulos. O primeiro traga um panorama
geral acerca do trabalho, ou seja, introduz o tema justificando
a sua escolha, apresenta os objetivos da pesquisa e evidencia as
partes que compoem o trabalho; o segundo apresenta,
inicialmente, as razoes que fomentaram a pesquisa, com
énfase nas motivagoes pessoais e profissionais, bem como
mostra todo o processo da revisao bibliografica que nos leva a
conhecer o estado da arte e perceber a relevancia académica
da pesquisa; na sequéncia, encontra-se o terceiro capitulo,
onde tem inicio o referencial teérico, no qual sdo expostas as
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teorias que fundamentaram o eixo da pesquisa no que
concerne as relacoes de género na escola e na familia; no
capitulo seguinte, capitulo quatro, ha uma reflexdo acerca da
leitura enquanto pratica social, cultural e discursiva, com
énfase na leitura critica do anuncio publicitario, com base na
importancia do desenvolvimento da consciéncia critica de
como a linguagem reflete as relacoes de poder na sociedade;
apo6s a fundamentacao teodrica, € apresentado todo o percurso
metodolégico e a analise dos dados (capitulos cinco e seis), que
teve o seu curso de forma assincrona devido a pandemia da
COVID-19; e, por fim, é apresentado o desfecho do trabalho.
Depois do ultimo capitulo, percebemos ainda a presenca das
referéncias que reinem todas as obras que foram consultadas
e os apéndices.

No que se refere ao Imaginario, este é utilizado, assim
como nos dois textos aqui analisados, apenas no percurso
metodologico a fim de propiciar aos estudantes o contato com
atividades que os levemm a perceber “a existéncia de um
imaginario construido ao longo dos séculos” (Guedes, 2021, p.
243) e as suas implicacgoes frente ao objeto de analise.

Posto isso, € perceptivel que a Teoria do Imaginario nao
foi abordada na revisdo da literatura nem como objeto de
analise dos discursos que permeiam os textos publicitarios.
Para compreender os significados e os sentidos que constituem
o conteudo da pesquisa, optou-se, como categoria de analise,
pelo método dos Nucleos de Significacdo, que propode a
compreensao do processo de apreensao das significagdes “com
base nos fundamentos epistemolégicos da perspectiva socio
historica” (Aguiar; Soares; Machado, 2015, p. 59 apud Guedes,
2021, p. 155-156).

Infere-se, portanto, que as autoras reconhecem as
contribuicoes do Imaginario para o ensino do LC, mas nao
abrem espago para desmistifica-lo no aporte tedrico e nao
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utilizam a teoria como categoria de analise dos discursos que
permeiam as materialidades discursivas. Assim, as producoes
académicas (dissertacoes) analisadas apresentam duas grandes
tendéncias: 1) o panorama ainda incipiente da producao
académica no campo da abordagem do L.C pelo viés da Teoria
do Imaginario, método didatico que pode ser usado na
formacao leitora critica na Educacao Basica; e 2*) a necessidade
de desenvolvimento de trabalhos que voltem o olhar a
interconexao desses dois vieses, para a formacao leitora critica
e consciéncia reflexiva.

Dando curso ao estado da arte acerca dos nossos objetos
de analise, adentraremos agora na segunda categoria elencada.

AS CQNTRIBUIQ()ES DOS GENEROS
PUBLICITARIOS  PARA o ENSINO DO
LETRAMENTO CRITICO

Instigada pela pratica de Freire, discutida em sua obra
Educacao como pratica de liberdade (1989), cujos preceitos
atuam em favor de um ensino que promova a reflexdo e a acao
do estudante com o meio social que o cerca, esta secao objetiva
analisar, nas producoes cientificas filtradas e selecionadas, os
contributos dos géneros da esfera publicitaria para uma
educacao critica.

No curso dessa tarefa, deparamo-nos, inicialmente, com a
dissertacao de mestrado de Carvalho (2018), a qual defende
que, considerando a variedade de textos que circulam
socialmente, a escola deve assumir um papel ativo de atuacao
e intermediar conhecimentos necessarios a plena participagao
do estudante como cidadao critico, capaz de ler, interpretar e
produzir textos nas mais variadas situacoes de uso da lingua.
Vislumbrando atender a essa demanda social contemporanea,
a pesquisadora argumenta que a exploracdo de anuncios
publicitarios em atividades de leitura funciona de forma
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positiva, pois eles sao constituidos de narrativas que fazem a
integracdo entre as linguagens (elementos do campo da
linguistica e da semiodtica visual), o que promove o
desenvolvimento de uma leitura mais critica e complexa.

Matias (2018), Carvalho (2021) e Rocha (2021) coadunam
com a visao de Carvalho (2018) ao destacarem que o uso dos
géneros publicitarios para o proposito aqui discutido é
assertivo, uma vez que contempla varias formas de linguagem
que se articulam e, juntas, se complementam para produzir
significados e multiplos sentidos. Enfatizam, ainda, que a
linguagem desses textos € dotada de uma grande riqueza no
que tange ao emprego de recursos linguistico-discursivos, com
énfase no teor argumentativo, e se caracteriza pela agilidade,
pela forma direta ou disfarcada com que busca atingir as
massas, influenciar = comportamentos e  envolver
sedutoramente os leitores. Sarto (2018) complementa essas
argumentacoes, afirmando que textos que carregam essas
caracteristicas exigem a apropriacao de niveis mais complexos
de letramento; assim, sao favoraveis para tal ensino.

Em consonancia com essa ideia, Macedo (2019) traz a
constatacio de que a exploracio de textos publicitarios
submete os estudantes a um complexo processo de construcao
de sentidos que possibilita a formacdao de uma postura critica,
uma vez que sao textos cuja finalidade é explorar os desejos,
numa tentativa de persuadir e seduzir os sujeitos, voltando-se
para os valores sociais.

Oliveira e Santos (2018), por sua vez, fomentam, em seu
artigo, uma valida discussao acerca da importancia de nos,
docentes de LP, considerarmos os textos multimodais, em
especifico os géneros publicitarios, no processo de leitura e
letramento. Uma vez que estamos buscando constantemente a
formacao de pessoas criticamente letradas, essa reflexao é
justificada e confirmada ao longo de toda a pesquisa de carater
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intervencionista, pois é possivel perceber que a leitura de
textos que imbricam os diferentes modos de linguagem
mostra-se como a preferéncia do publico jovem, o que
corrobora para a aproximacao do estudante com as atividades
propostas e para um bom desenvolvimento da capacidade
leitora.

Os pesquisadores Rocha e Silva-Junior (2018) também
compactuam com tudo o que foi exposto até aqui; porém, eles
aprofundam a discussdo em seu artigo, trazendo uma questao
muito relevante e merecedora de atencao. Em suas falas ao
longo do texto, defendem que €é necessario dar espaco e
ensinar a leitura profunda por meio desses textos, pois
somente assim os estudantes conseguirao apreender outros
conteudos, como os gramaticais. Antes de tudo, o estudante
carece do contato com situagoes de apropriacao de uma leitura
proficiente que o faca refletir “mais que regras gramaticais,
mas também situacdes concretas do uso da linguagem e seus
efeitos na construcdo do sentido do texto” (Rocha; Silva-
Junior, 2018, p. 02). Reiteram, ainda, que, ao fazer uso de textos
publicitarios em suas propostas didaticas, o educador atende a
um dos critérios essenciais no uso do género discursivo, que se
configura na relevancia social.

Ja Barbosa e Maciel (2018) reconhecem que o trabalho
com esses textos da voz ao LC por meio da provocagao, das
percepcoes e da reflexdo, articulando leituras nao apenas de
constatacao, mas sim de problematizacio e busca de
envolvimento social enquanto cidaddao. Os estudantes
precisam aprender a refletir no texto nao apenas os aspectos
gramaticais, mas, primeiramente, refletir “tanto a partir de sua
dimensao linguistica quanto histérico-social” (Oliveira, 2019) o
motivo pelo qual tais recursos foram empregados e as
especificidades do género discursivo utilizadas em cada pratica
de linguagem:. E, ainda segundo Oliveira (2019), tal necessidade
se deve, sobretudo, ao expressivo poder de influéncia social da
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publicidade, ligado a disseminacdo de valores, conceitos e
ideias que, frequentemente, podem ser adotados pelo publico
como “verdades” irredutiveis.

Dentro desse construto, Pereira, Santana e Barbosa (2021)
defendem o trabalho com textos publicitarios como sendo de
extrema relevancia para a desconstrucao de “verdades
irredutiveis” pois, na medida em que muitas vezes sio capazes
de materializar ideologias, também sao passiveis de mudancas
através da acdo dos individuos que buscam a diminuicdao de
Injusticas sociais, entre outros.

Ademais, Santana (2019) chama os géneros publicitarios
de “campo fecundo” para o ensino do LC, tendo em vista que
estes sao carregados de multiplas semioses impregnadas de
sentidos, o que requer uma leitura mais critica e reflexiva;
como também, sio materialidades que intencionam seduzir e
persuadir o interlocutor, o que favorece o desnudamento, ou
seja, a interpretacao apurada de cada elemento constituinte.
Reitera, também, que circulam diariamente entre os
estudantes através dos meios de comunicacio de massa
impressos e digitais, o que os aproxima da situacao didatica a
ser aplicada; menciona enfaticamente que os discursos
empregados problematizam situagoes sociais complexas, o
que, de acordo com a pesquisa de Abreu (2020), suscita uma
postura emancipatoria e reflexiva sobre a realidade que os
cerca, fazendo com que se tornem capazes de perceber as
ideologias, suas valoracdes e a nao neutralidade presente nos
discursos. Esse tipo de acao-reflexdo é central para que se possa
entender a realidade social, bem como os mecanismos de
manipulacio e de direcionamento que estio presentes em
diferentes discursos.

Os anos se passam e as pesquisas continuam a aclamar o
trabalho com os géneros publicitarios enquanto fios
condutores da leitura critica. Chagas e Bezerra (2021) mais uma
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vez elucidam a eficacia do trabalho com textos da esfera
publicitaria para o proposito almejado, ao argumentarem que
sao povoados por aspectos linguisticos, ideolédgicos, culturais,
entre outros, o que potencializa o seu teor critico-reflexivo.

Santos (2021) evidenciou em pesquisa-acio que O
posicionamento acritico do estudante frente aos discursos
publicitarios pode tolher o desenvolvimento identitario do ser
cidadao, ponderando também sobre o nao reconhecimento
das identidades que sao representadas ou as quais possuem
contato no dia a dia.

Destarte, com base em alguns estudos aqui destacados
(Araujo; Silva-Barbosa; Sarinho-Junior, 2022), infere-se que os
géneros publicitarios estao presentes em nosso cotidiano e
servem de subsidios para a pratica de leitura critica, levando os
estudantes a refletirem criticamente nao apenas sobre
fenomenos linguisticos, mas também sobre aspectos sociais,
culturais e ideologicos representados por meio da linguagem.

CONSIDERACOES FINAIS

Apo6s todo o caminho percorrido, conclui-se que ha
poucos trabalhos cientificos publicados no campo da
Linguistica referentes ao ensino de LP pelo viés da Teoria do
Imaginario. Os poucos que existern nao partem de uma
perspectiva abrangente o suficiente para ir além do
racionalismo cartesiano, visto que  as pesquisas deste
levantamento indicam que o imaginario se torna elemento de
uma leitura cr1t1ca em meio ao proposito de permitir as
percepcoes dos "imaginarios sociodiscursivos presentes na
cultura”, conforme destacado por Abreu (2018); e em torno da
conscientizacdo leitora dos educandos atrelada a Analise
Critica do Discurso (ACD) e a descricao de metaforas visuais da
linguistica cognitiva. Nao consideram, pois, os simbolos e

v. 27 n. 71, jul./set. 2025



248

mitos que englobam os significados mais profundos das pecas
publicitarias.

Em relacdo a segunda problematica levantada neste
estudo, nota-se que os textos multimodais, especialmente os
géneros publicitarios, desempenham um papel crucial no
processo de leitura e letramento no ensino de Lingua
Portuguesa, contribuindo para a formacao de individuos
criticamente letrados. Essa reflexdo é respaldada ao longo de
varias pesquisas aqui elencadas, de natureza intervencionista,
inclusive evidenciando a preferéncia do publico jovem por
textos que incorporam diversos modos de linguagem. Além
disso, percebeu-se que, ao utilizar textos publicitarios em
propostas didaticas, os educadores atendem a critérios
essenciais, como a relevancia social do género discursivo,
conforme ressaltado por Santana (2019), que descreve os
géneros publicitarios como um "campo fecundo" para o ensino
da leitura critica. Esses géneros sao ricos em semioses
carregadas de sentidos, exigindo uma abordagem mais
reflexiva.

Outrossim, a circulagao diaria desses textos nos meios de
comunicacao impressos e digitais conecta os estudantes a
realidade, conforme enfatizado por Santana (2019). Os
discursos presentes nesses textos problematizam situacoes
sociais complexas, suscitando uma postura emancipatoria e
reflexiva, como observado na pesquisa de Abreu (2020). A
promocao da capacidade dos estudantes de perceberem
ideologias, valoracdes e a nao neutralidade nos discursos é
essencial. Essa acdo-reflexdo central é fundamental para
compreender a realidade social e os mecanismos de
manipulacio presentes em diferentes discursos.

No entanto, mesmo em meio a pertinéncia e relevancia
dos textos publicitarios para o ensino de Lingua Portuguesa, as
experiéncias interventivas aqui apresentadas nao tém
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abarcado as contribuicoes dos Estudos do Imaginario. Essa
teoria poderia contribuir com a analise e interpretacao dos
mitos e simbolos presentes na cultura do consumo que
circunda as pecas publicitarias, refletindo sobre as imagens que
seduzem e moldam os costumes e as identidades culturais.
Além disso, como a Teoria do Imaginario € interdisciplinar,
pode integrar elementos da psicologia, filosofia, sociologia,
antropologia e outras areas numa abordagem holistica das
pecas publicitarias, o que permite uma compreensao mais
profunda das manifestacoes simbolicas e imaginativas em
diferentes contextos. Assim, o estudo e o aprofundamento da
Teoria Geral do Imaginario se fazem necessarios no contexto
educacional, e, mais emergente, na formacao de professores.
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